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Bevezetés

Az Effie Awards a kiemelked6 marketinghatékonysag vilagszerte elismert szimbdluma. Biszkén
dijazzuk a hatékony marketing minden forméjat és az azt megalkoté szakembereket.
Részvételével On is hozzajarul ahhoz a szakmai 6rokséghez, amely éveken &t inspiralja majd a
marketingeseket.

Ez a dokumentum minden informaciét tartalmaz, amelyre a palyamli megirdséhoz és
benyujtdsdhoz sziksége van: mi nevezhetd, milyen kategdridk érheték el, milyen kreativ
anyagokat fogadunk el, hogyan mikédnek a publikacids engedélyek, hogyan kell az adatok
forréasat megjeldlni stb.

Emellett fejezetenként bemutatjuk a nevezési dokumentaciét, hogy pontosan értse, mire
kivancsi a zs(ri, valamint ismertetjik, mi torténik a zslrizés soran és azt kdvetSen.

A verseny weboldalan tovabbi informéacidkat talél, és tanulményozhatja az el6z8 év nyertes
palyazatainak révid 6sszefoglaldjat.

Ha a nevezési folyamat barmely szakaszaban kérdése merdl fel, forduljon hozzénk bizalommal:
Kaminszky Adrienne - |IAA
telefon: +36 70 380 1668, email: iaahun@iaabudapest.hu

Csizmadia Diana - MAKSZ

telefon: +36 30 826 5586, email: csizmadia.diana@maksz.com

Sok sikert kivanunk az idei versenyhez!
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Ujdonsagok a 2026-os Effie Hungary versenyben

Az Effie csapata évrdl évre gondosan attekinti a zslritagoktdl, nevezéktdl és partnerektdl érkezd
visszajelzéseket, valamint a versenyadatok trendjeit. Ezek alapjan fejlesztjik a programot, hogy
az Effie Awards relevians és értékes maradjon, tikrozve a folyamatosan véltozd
marketingkdrnyezetet. Kérjlk, tekintse at a 2026-os verseny legfontosabb Gjdonségait.

Kreativ bemutaté - tartalmi bévités

Az iparagi igényekre reagdlva a nevezéknek mostantdl lehetéségik van arra, hogy az
eredményeket is beemeljék a kreativ bemutatéba, kizarélag az aldbbiak szerint: a
palydzatban szerepld eredmények kizarélag feliratban jelenithet6k meg, abban a forméban,
ahogy a ,STATEMENT OF EFFECTIVENESS” rész max. 15 szavas mondatédban szerepelnek. A
részletes szabalyokat lasd a Kreativ bemutaté fejezetben.

A nevezési lap f6bb médositasai

A magyar nevezési lap felépitését Gsszehangoltuk a kdzponti Effie nevezési lap 2026-os
fejlesztéseivel, dtvéve a hazai szakma szdmara relevans moédositasokat:

e Célok strukturalt megadasa (1B): az lzleti, marketing- és kampany-/aktivitdscélokat
egységes szerkezetben kell megadni: cél (KPI és &sszefoglalds), szempontrendszer
(miért az adott cél, mi volt a benchmark), mérés (hogyan tervezték a nyomonkéovetést),
valamint a cél jellegét leird cimke.

e Abrak hasznalata a megvalésitas fejezetben (3. fejezet): a kulcsvizudl és a grafikonok
mellett mar a kampany mechanizmusat, felépitését magyardzé adbra feltdltése is
engedélyezett.

e Eredmények a megadott célokhoz képest (4. fejezet): az eredményekrél a megadott
célszamok és KPl-ok szerint kell beszamolni. A nevezési Grlap az Eredmények szakaszban
megjeleniti a Célok szakaszban megadott célértékeket, és ezek alatt adhaték meg az
elért eredmények rovid magyarazattal.

e Tovabbi kériilmények pontositasa (4. fejezet B): az eredményeket befolydsold kilsé
korilményeket el6re megadott kategdridkba sorolva kell leimi (Uzleti valtozasok, belsé
szervezeti  véltozdsok,  kornyezeti események, a  kampanytél fliggetlen
marketingaktivitasok, tdrsadalmi-gazdasagi események, PR, egyéb).

Kategériafinomitasok

A 25. évadban a szervezék U kategdriat nem nyitnak, a kategdriaharmonizaciot viszont a
nemzetkdzi felépitéshez igazitjdk annak érdekében, hogy a hazai mezény a globaélis Effie-
standardhoz minél jobban illeszkedjen. Két teriletet érintenek a valtozasok:

e Precision Marketing kategodria - a nemzetkdzi strukturdt atvéve alkategoriaként
magaba olvasztia a kordbbi Age Inclusive (kordbbi 15.) és B2B (kordbbi 13.)
fékategdridkat. Az Uj alkategoridk:

1. Uzleti kommunikécié
2. Youth Engagement
3. Silver Engagement
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e Pozitiv valtozas kategéria - a kordbbi 23. és 24. kategdria 6sszeolvad, az eddigi
alkategéridk Uj kozds ernyé ala kertlnek:
Markak, vallalatok:

o Kornyezetvédelem
o Térsadalmi jo
Nonprofit szervezetek:

o Kbérnyezetvédelem
o Térsadalmi jo

o 1%

o egyéb

Authorization & Verification (hitelesitd) dokumentum

Az Authorization & Verification Form a nevezés hivatalos hitelesité dokumentuma: a nevezd cég
vezetd beosztasu képviseldje (pl. Ggyfélkapcsolati/tervezési igazgatd) aldirdsaval igazolja a
palyam( és a kreditek hitelességét, valamint elfogadja a versenyfeltételeket — beleértve, hogy
az Effie a dont8s és nyertes anyagokat barmely platformon és formatumban felhasznélhatja,
publikalhatja. Emellett ez a dokumentum rogziti a publikalasi engedély opcidit (eredeti vagy a
dontébe jutasi értesitéstsl szamitott 30 napon belll leadott, szerkesztett esettanulmany, illetve
nem dont8sok opciondlis hozzajaruldsa) és az Informa/LIONS-integraciébdl fakadd szankcids
megfelel§ségi szabalyokat is.

Uj, kotelez6 elem az Authorization & Verification (hitelesitd) dokumentum elfogadasa,
palydzatonként. A dokumentum szévege itt olvashatd: https://effie.hu/2026/authorization-and-
verification.php
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Nevezési feltételek

MINDEN EREDMENYES MARKETINGKOMMUNIKACIOS AKTIVITAS NEVEZH!ETC"?, AMELY
MAGYARORSZAGON FUTOTT 2024. SZEPTEMBER 1. ES 2026. MAJUS 31. KOZOTT.

Minden eredményes marketingkommunikacids aktivitds, megoldéas nevezhetd, legyen az teljes
kampany vagy egy egyszeri marketingtevékenység, nemzetkdzi adaptacié vagy hazai eredeti
koncepcié. A nevezés sordn a nevezési dokumentaciéban bizonyitékokkal (adatokkal,
szamokkal, ezek forrdsanak megjeldlésével) kell aldtdmasztani és bemutatni, hogy a vélasztott
stratégia bevalt, és az eredetileg kitlizott marketingcél(ok) teljesultek.

Azok a kampdanyok/aktivitdsok is nevezheték, amelyek kozzététele mar kordbban
megkezd8dott, de a fenti idGszakban még tartott, és amelyek az erre az id&szakra
vonatkozé eredményeiket adatokkal is igazolni tudjak.

A pélyami nem tartalmazhat 2026. majus 31. utani eredményt. A
kampdénynak/aktivitdisnak a megadott id8szak alatt kellett kifejtenie a hatasat, és a
bemutatott, bizonyitott eredményeknek is ezen az idSkereten belul kell maradniuk. A
zsliri a megadott idGtartam alatt elért eredményeket értékeli. Hasznos ugyanakkor a
megadott idStartam elStti/utani hattér-informéacidk, adatok révid ismertetése is, mert ez
segiti a zsUrit a célok és eredmények jelentéségének megértésében.

A kreativ anyagnak és a palyami szovegének a feltintetett cégek és alkotok eredeti
munkajanak kell lennie, illetve rendelkezni kell a benyujtashoz sziikséges jogokkal és
engedélyekkel.

Egy nevezés csak egy kampanyt/aktivitast tartalmazhat.

A palyazatokat magyar nyelven kell leadni (kivéve a dokumentécié azon részei, ahol
el8irés az angol megnevezés).

Kizaré okok

Nem vehet részt az Effie-n az a palyazat, amely Magyarorszagon hatélyos torvényt, etikai
normét vagy harmadik személy jogos érdekét sérti.

Nem vehet részt az Effieen az a palyazat, amelynek a leirdsdban szerepld
termék/szolgéltatds barmely tipusd marketingkommunikacidjaval kapcsolatban a
kampanyid&szak elsé napjat megeldz6 egy éven belll, valamint a kampanyid&szak
kezdete és a nevezési hataridé kozott barmilyen jogerds jogi vagy etikai elmarasztalés
tortént, illetve ilyen jellegi eljarast kezdeményeztek az adott aktivités ellen. (Joger&snek
tekintendd az etikai vétség miatt tortént végleges elmarasztalas is, annak ellenére, hogy
az ilyen itéletet a Reklametikai Kédex alapjan szabjak ki. A termék/szolgaltatas alatt a
palydzatban szereplével teljesen azonos terméket/szolgaltatast kell érteni; a tiltds nem
terjesztheté ki az el&allitd cégre. Az elmarasztaldst, illetve a jogi/etikai eljaras
meginduldsat a nevezd cégnek kell kozvetlendl jeleznie, ellenkezd esetben az Effie
Fellgyel&bizottsdgnak joga van kizérni a palyazot a versenyid&szak folyaman barmikor.)

Aversenyre csak olyan cégektdl és jogi személyektdl all médunkban nevezést elfogadni,
amelyeknek a nevezés beérkezésének napjan nem &ll fenn semmilyen tartozasuk a
Rekldm Vildgszovetség Magyar Tagozata - IAA Hungary és/vagy a MAKSZ-szal szemben.

Szankcios megfelelés: az Effie-programok - az Informa t&zsdén jegyzett véllalatként
fennallé kotelezettségei nyoman - szankcids jogszabalyok és banki korlatozasok hatalya
ald esnek. Nem fogadhaté el nevezés olyan szervezettdl, amely az aldbbi
orszagokban/terlleteken miikodik, vagy azokhoz kotédik: Oroszorszag, Ukrajna oroszok
altal megszéllt teriiletei, Belarusz, Kuba, Irén, Eszak-Korea, Sziria. A tiltas kiterjed az ezen
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orszdgokban bejegyzett cégek valamennyi lednyvéllalatéara is, fliggetlentl azok
székhelyétdl (pl. egy dubaji cég, amelynek anyavéllalata/tényleges tulajdonosa orosz).

Az Afganisztdnban, Mianmarban, Libidban, Ukrajndban és Venezueldban miikédd
szervezetek nevezését elfogadas elStt szankcios listak alapjan ellenérizni kell.

Korabban nevezett palyamiivek ujranevezése

Azok a palyamUvek, amelyek a tavalyi Effie2025 versenyen déntébe jutottak/dijazottak
lettek, nem nevezheték Gjra!

Azok a palyamdvek viszont nevezheték - csakis érdemben kiegészitett, médositott
formaban! -, amelyek a tavalyi Effie2025 versenyen indultak, de nem jutottak tovébb a
dontébe (nem lettek shortlistesek/finalist dijasok), amennyiben megfelelnek a 2026. évi
kiiras feltételeinek.

Nevezés tobb kategoériaban

Egy kampényt/aktivitast tobb kategdridba is - de legfeljebb 3 kategériaba - lehet,
érdemes nevezni. A tobb kategdridban torténd nevezés tobb esélyt jelent a dontSbe
jutésral

Kilon nevezési dokumentaciot kell kitdlteni, kilon kreativ anyagot kell benydjtani, és a
nevezési dij nevezésenként fizetendd.

Minden palyamunkét az adott kategédria kdvetelményeihez kell igazitani a lehetséges
mértékben - a zs(ri a kategdriadefinicid alapjan értékeli a munkat.

Az Effie szervezsi fenntartjdk a jogot a palyamil masik kategoridba sorolaséra, a
kategdridk tovabbi felosztaséra, atfogalmazaséra, illetve adott esetben a nevezés
visszautasitasara.
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Nevezési kategoriak 2026

Termék/szolgaltatas kategoriak

1. Elelmiszer
o étel (friss/csomagolt/mélyh(itott ételek)
o snack (pl. édesség, desszert, jégkrém, keksz, chips stb.)
o egyéb
2. ltal
o alkoholos italok (pl. sor, bor, pezsgd, likér, égetett szeszesitalok stb.)

o nem alkoholos italok (pl. kavé, tea, gyimolcslé, tej, tejhelyettesiték, asvanyviz,
diétds/nem diétas uditék stb.)

o egyéb (pl. energiaitalok)
3. Autéipar - jarmiivek (markak és modellek)
4. Egyéb tartés/nem tartés fogyasztasi cikkek
5. Gyégyszer kategéria
o OTC gyogyszerek
o egyéb
6. Kereskedelem
o kereskedelem
o e-kereskedelem
o kereskedelmi akcié (az 1 napostdl a max. 4 hétig tarté akciodig)
7. Szolgaltatasok
o pénzlgyi (bank, biztositd)
o telekommunikacio
o média (tv, rddié csatorna vagy mdisor, online portal stb.)
o  turizmus, utazds, szabadidd
o kulturdlis szolgaltatas (fesztival, koncert, el6adas stb.)
o egyéb
8. Wellbeing

Termékek, szolgéltatasok, amelyeknél a fogyaszté egészsége, szépsége, fizikai/mentélis
egészsége, az egészséges életmdd népszerlsitése all a kézéppontban (pl. egészség-
/fitneszméré  eszkdzok, applikaciok, testedzd eszkdzok, taplalékkiegésziték, vitaminok,
energiaszeletek/-italok, kozmetikumok, szépségépolas, divat, sport, rekreacid).

Specialis kategoriak
9. Kriziskezelés

Kialakult gazdasagi/tarsadalmi/kulturélis krizishelyzet kezelésére adott vélasz: olyan hatékony
marketingaktivitds nevezheté ide, amelyet a krizis sUjtotta dgazatban/szektorban/terileten
tevékenykedd vallalat végzett a krizishelyzetbdl vald sikeres kildbalds érdekében (pl. a
tevékenységi kor modositasaval, atpozicionalassal, a portfélio megvaltoztatasaval, a digitalizécid
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felgyorsitasaval stb.), és ezt a sikert az elért eredmény bemutatasaval, bizonyitdsaval ald tudja
tdmasztani.

10. Klasszikus médiumokat nem tartalmazé kampanyok

Nem tartalmazhat fizetett vagy nem fizetett televizid-, rédid-, sajtdhirdetés-, oridsplakat-,
citylight-, mozireklam-megjelenést. (Ide nevezheték pl. PR, ,word of mouth”, DM, e-DM
kampanyok, loyalty program, esemény stb.) Az itt palyazé alkotdsok nem indulhatnak egyuttal a
Kis koltségvetésl kampanyok kategdridban is.

10.a Influencer marketing

Ez a kategdria azokat a markakat/vallalatokat dijazza, amelyek hatékonyan mikodtek egyutt
népszerl influencerekkel, hogy elérjék célkézonséglket rovid vagy hosszu tavi marketingcélok
megvaldsitdsa érdekében. Az influencerek/véleményvezérek lehetnek a koézosségi
média/vertikdlis platform vezet8i, a marka nagykdvete, bloggerek stb. Hatdrozza meg
egyértelmlen, hogy mi volt a stratégia, ki volt a kézénsége, és miért volt fontos a kdzdnség
szdmara az adottinfluencer. Magyaréazza el, hogy a mérka miért valasztotta ki az adottinfluencert,
hogyan hasznaltak fel Sket a sikeres marketingtevékenység soran, és ez milyen hatéssal volt a
fogyasztdi magatartésra és az lzleti eredményességre.

10.b Adatvezérelt marketing

Azok a markak/vallalatok nevezhetik ide marketingaktivitdsaikat, amelyek adatokat, elemzéseket
és technoldgiat hasznélnak fel a megfelel§ vasarld azonositdsdhoz, a megfelel lzenethez, a
megfelel§ idSben. Mutassdk be, miként hasznaltdk fel az adatokat a vasarlasi dontés
befolydsoldsédhoz, Uzleti céljaik elérése érdekében. Emelje ki azokat a fejlett elemzési
képességeket, amelyek hozzéjarultak a program sikeréhez, mint példaul a piacimix-modellezés,
az arrugalmasség, valamint a befektetés megtérilésének (ROI) mérése és elemzése.

10.c Egyéb
11. Mesterséges intelligencia a hatékonysag szolgalataban

Ez a kategdria a mesterséges intelligencia technoldgidjanak a marketinghatékonysag javitasat
célzé alkalmazasat hivatott elismerni. Ide tartozik a kézonségcélzas, az interaktiv élmény, a
programozas, a tartalomgeneralds és az innovacié. A résztvevéknek be kell mutatniuk, hogyan
jarult hozzad a mesterséges intelligencia a hatékonysaghoz.

12. Sportmarketing

Sporttal kapcsolatos marketingaktivitds, amely markdkhoz, eseményekhez, sportoldkhoz,
szponzoracidkhoz vagy sportélményekhez kapcsolddik - legyen sz6 fizikai vagy digitélis térben
megvaldsitott aktivitdsrél. A sport vildga nem csupan héttérként, hanem stratégiai eszkozként
szolgdl a marka céljainak elérésében. Pl.: sporteseményekre épilé, illetve fan engagement
jellegl aktivaciok, sportoldk vagy csapatok integréacidja a kommunikacidba, szponzoracids
platformok, sportalapi markaépités vagy e-sporthoz kapcsolédd megoldéasok. A nevezéseknek
be kell mutatniuk az alkalmazott egyedi megoldasokat, a kozonséggel valé kapcsolat erésségét,
valamint a mérhetd Uzleti és/vagy kommunikaciés eredményeket.

13. Precision Marketing

13.a Uzleti kommunikacié: business-to-business aktivitasok, ezen beliil barmilyen tipusu
termékkel/szolgaltatassal kapcsolatos marketingaktivitds, barmelyik piaci szegmensbdl
nevezhetd.

13.b Youth engagement: olyan kampanyok, amelyek a tizenévesekhez vagy fiatal felnSttekhez
(kb. 14-29 év) szdltak sikeresen, relevans és hiteles médon. A fiatal célcsoport elérése kihivas:
gyorsan valtozé trendek, digitélis platformok, értékalapt dontések és erds kdzdsségi hatédsok
jellemzik. Ide tartozik a gamerek, e-sport-kbzdsségek, tartalomfogyaszték és digitélis nativok
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megszdlitasa is - kilonds tekintettel arra, ha a kampany a jaték mint kdzosségi és kulturdlis
élmény mentén éplt fel.

13.c Silver engagement: ez az alkategdria azokat a kampanyokat ismeri el, amelyek az 50 év
feletti fogyasztdkat céloztdk meg. A ,Silver” generéacié aktiv, vasarldereje jelentSs, és sok
esetben hiliségesebb, mint fiatalabb tarsaik. A kampényoknak azt kell bizonyitaniuk, hogy
értéket, méltésdgot és relevanciat kindltak ennek a sokszinl, gyakran alulreprezentalt
célcsoportnak.

14. Kis koltségvetésii, gazdasagi céliu kampanyok (7 millié forint alatti)

Nem nevezhet§ ide egy maér létezd, adott marka (ugyanaz a markanév és termék-
/szolgdltatdskategdria) valamilyen véltozatdanak - pl.  Gj iz, diétds véltozat -
marketingkommunikacios aktivitasa.

15. Consumer Loyalty

Olyan marketingmegoldasok, amelyek célja a meglévd vasarlok megtartasa, Ujraaktivalasa vagy
hosszu tavu elkotelezése volt. Az ide sorolt kampanyok a marka és a fogyasztd kézotti kapcsolat
mélyitését tlzik ki célul - akar lojalitdsprogramokon, kozdsségi élményeken, adatvezérelt
perszonalizacion vagy mas értéknovelt szolgéltatason keresztll. Pl.: ismételt vasarlas Osztonzése,
ugyfélérték novelése, elvandorlas csokkentése, marka iranti érzelmi kotédés erdsitése.

16. Branded content

A célcsoport hatékony elérése eredeti, informativ vagy szdrakoztatd jellegl markas tartalom
|étrehozaséval, amely nem reklam. A tartalom készllhet a kiadd altal vagy fiiggetlenil téle.

17. Big Marketing Idea

Olyan ujszerd, eddig nem alkalmazott marketingmegoldasok bemutatasa, amelyek déntSen
hozzéjarultak a hatékony eredmény eléréséhez.

18. Szezonalis marketing

Az év jellegzetes iddszakai, az Unnepek és események (pl. kardcsony, husvét, anydk napja,
Valentin-nap stb.) lehetdséget biztositanak az ipardgi szerepléknek, hogy kommunikacids
stratégiat épitsenek fel a célkbzonség ezen meghatarozott idészakra vonatkozé érdeklédésére
alapozva. Ebben a kategdridban azokat dijazzuk, akik sikeresen éltek egy jellegzetes id8szak,
Unnep vagy kulturdlis esemény kinalta lehet8séggel, elérve vagy tulszarnyalva a kitlizott célokat.

19. Image kategéria
20. Employer Branding
21. Bevezetkampany

o termék/szolgéltatds bevezetése
o termék/szolgaltatds Ujrabevezetése

22. Pozitiv valtozas

Ebben a kategdridban azokat a markakat és nonprofit szervezeteket ismerjik el és dijazzuk,
amelyek purpose-driven marketinggel a kdzjot szolgaljak.
Markak, vallalatok:
o Koérnyezetvédelem
o Térsadalmi jo
Nonprofit szervezetek:
o Kornyezetvédelem
o Tarsadalmi jé
o 1%

Effie Awards Hungary — Nevezési utmutaté 2026 | 11



&
effierwards

Hungary
o egyéb

23. Hosszu tava hatékonysag / Tartés siker (min. 3 év tartdsan kiemelkedd eredményei egy
adott terméknél, szolgéltatasnal)

A pélyamiben bemutatott min. 3 éves id&szakban az aktivitasnak kozos célkitlizéssel kell
rendelkeznie mind a stratégia, mind a kreativ megvalésités soran, a meghatérozé elemek (pl.
szerepld, dal, téma, szlogen) alkalmazéasaval az idészak folyaman, igy bizonyitva a hosszu tavd
hatékonysagot. A nevezésnek tartalmaznia kell a legutdbbi teljes 2025-6s év eredményét is.

Az Effie szervezdi fenntartjak annak jogat, hogy a benydjtott palydzatokat - a palyazé tajékoztatasa
mellett - az dltala megjeldlt kategériatdl eltérd kategdriaba atsoroljak, valamint sziikség esetén

az egyes kategériakat 5sszevonjak vagy tovabbi egységekre bontsék. Amennyiben a palyazé ezt
nem fogadja el, a benydjtott palyazata térlésre kerdil.
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Nevezési hataridok és nevezési dijak 2026
HATARIDOK 2026 NEVEZESI DiJ/PALYAMU
l. 2026. julius 10. péntek 23:59-ig 170.000 Ft
. 2026. julius 31. péntek 23:59-ig 240.000 Ft
Extra: 2026. augusztus 31. hétfé 23:59-ig 240.000 Ft + 50% felar

Fenti nevezési és egyéb dijak az AFA-t nem tartalmazzak! A nevezési dijak visszatéritésére
nincs maéd.

o4

Az elkészilt palyami legkésébb 2026. augusztus 31. hétfé 23:59-ig barmikor feltélthetd - a
feltdltés idSpontjdban érvényes nevezési dij figyelembevételével. A nevezést akkor tekintjik
teljesnek, amikor hidnytalanul beérkezett a pdlyamd minden komponense, valamint a szervez&k
altal kibocsatott szamlan szerepld nevezési dij 0sszege a szamlan feltliintetett hataridére. A 2026.
augusztus 31. hétf6 23:59 utdn beérkezd nevezések nem keriilnek feldolgozasra, igy a
versenyben sem vesznek részt.

Amennyiben egy pélydzat véglegesitésre, lezarasra kerllt a palyazé altal, am ezt kovetSen mégis
szeretne benne moédositast végrehajtani, erre legkésébb 2026. szeptember 11. péntek
23:59-ig van lehet8ség, dija: 60.000 Ft + AFA/alkalom.

VILLAM AR!

2026. junius 26. péntek 23:59-ig VILLAM AR lehetSséget biztositunk: 155.000
Ft/nevezés.

e Regisztralni/kddszamot igényelni a megadott hataridSig sziikséges; az adott 6sszeget a
regisztraciot kovetSen elére kell megfizetni (szédmla alapjan atutalassal), nem a pélyazat
leadasakor!

e Késébbilemondasra/visszavonasra/visszafizetésre nincs lehetdség!

e Villam &ron a ll. nevezési hatarid6ig (2026. julius 31. péntek 23:59) kell benyujtani
és lezarni a teljes palyamunkat!

e Az Extra nevezési hataridé (augusztus 1-31. kozott) igénybevétele: a mar megfizetett
155.000 Ft-on felul tovabbi 77.500 Ft/nevezés.

Adminisztracios dij tarsiigynokség/kozremiik6dé ligynokség utan

Az adott palyamiben a nevezé/f6lugyndkség altal feltiintetett minden tars-, ill. kdzrem(ikods
Uugyndkség utadn - hatéridétdl fliggetlendl - a szervezSk 60.000 Ft/cég adminisztracids dijat
szamolnak fel, amelyet a palyamiiben megjeldlt nevezének/f6ligyndkségnek szamlaznak ki (8k
tovabbszamléazhatjak az adott térs-, ill. kozremkodd igynokségnek).

Kedvezmények

e |AA/MAKSZ tagoknak: 15%

e ,UJ" nevezéknek (iigynokség vagy iigyfél): 10% - akik nem neveztek az Effie2023-
2024-2025 versenyekre.
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e 5 db nevezéstdl: az Extra nevezési hataridénél nines 50% felar (2026. augusztus 1-tdl
31-ig).

A kedvezmények a palydzat véglegesitésekor/lezarasakor érvényes nevezési dijbdl kerllnek
levonasra (kivéve Villdm ar!).

A fenti kedvezmények nem vonatkoznak:
e 3155.000 Ft-os Villdm arra,
* 2 60.000 Ft/tarsigyndkség/kozrem(ikddd tgyndkség utén fizetendd dijra,

e a60.000 Ft/alkalom, lezéras utani médositasi dijra.

Fizetés médja
A nevezési dij szamla alapjan, a szamlan feltiintetett hataridére t6rténd atutaldssal

fizetendd. Azok a palyam(ivek, amelyek nevezési dija nem érkezik be a szervezékhoz a szamlan
megadott hataridére, nem vehetnek részt a versenyen - a nevezés érvénytelennek mindsiil.

Szamlazéassal kapcsolatos kérdések: iaahun@iaabudapest.hu
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A nevezés menete

A nevezések benyujtésa elektronikus Uton, az Effie online nevezési rendszerében torténik. Az
osszes inditani kivant nevezéshez (egy adott palyami tobb kategdridba valé nevezése esetén
kategdrianként) kédszamot kell igényelni az Effie weboldal ,Online nevezés 2026"
regisztracios fellletén: https://effie.hu/2026/online-nevezes-regisztracio.php

A nevezés elSkészitéséhez javasoljuk:

Regisztréljon az online nevezési fellleten, és tekintse &t a nevezési feltételeket,
versenyszabdlyzatot a https://effie.hu/2026/ ,Nevezési feltételek” menipont alatt,

Készitse el valaszait a nevezési lap sablonjédban, majd a kész sz6vegeket mésolja be az
online rendszer megfelelé kérdéseihez. Hagyjon elegendd idét arra, hogy a tervezett
hataridé el6tt minden kovetelményt teljesitsen.

A nevezési lap ITT tolhetd le.

Gondoskodjon arrdél, hogy minden {6 stratégiai és kreativ partnert feltiintessen a
krediteknél, és mikodjon egyltt partnereivel a nevezés benyujtasdban.

Tekintse 4t az Authorization & Verification dokumentumot, amely a versenyfeltételeket
(Competition Terms) tartalmazza. A dokumentumot minden nevezének aléd kell irnia,
mégpedig Ugyndkségi vagy Ugyféloldali, osztaly- vagy Ugyfélkapcsolati vezetdi poziciot
betdltd vezetének (pl. Head of Account Planning, Head of Client Services, Group
Account Director), és a szervezSk azt megosztjak az Effie Worldwide-dal. A kreditek és a
publikacidés engedélyek kitdltése utan toltse le a dokumentumot, és gondoskodjon az
aldirdsarél a nevezés lezérdsa elétt. A dokumentum szdvege itt olvashaté:
https://effie.hu/2026/authorization-and-verification.php

A péalyami nevezd altali lezarasat kdvetd Ujra megnyitas és mddositds - amennyiben azt nem az
Effie szervez8i kezdeményezik hidnypdtlas céljabdl - csak kilon dijazés ellenében, az Effie
szervezdinek megkeresésével lehetséges (60.000 Ft + AFA/alkalom, legkésébb 2026.
szeptember 11. péntek 23:59-ig).

A nevezés kotelezo elemei - ellenérzélista

A ZSURI ALTAL ERTEKELT ELEMEK TOVABBI KOTELEZO ELEMEK

e irasos nevezési dokumentacié e Céges és egyéni kreditek

(hatékonysagi esettanulmany) e Publikélhaté anyagok (publikus

e Kreativ anyagok (kreativ bemutaté + esettanulméany-szoveg, imidzskép)

kreativ elemek/képek) e Authorization & Verification dokumentum
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A nevezési dokumentacio felépitése

Az irdsos nevezési dokumentacid harom részbdl all:

e Nevezési adatok és vezetdi dsszefoglald, amely megalapozza a palyamvet.

e A teljes irdsos esettanulmany: itt meséli el marketingtorténetét az elejétdl a végéig, az
Effie keretrendszer négy pillére mentén. Fontos, hogy a teljes palyam(von &t koherens
legyen a torténetmesélés.

o Befektetési attekintés (Investment Overview): a raforditdsok bemutatdsa -
fejlesztési/gyartasi és aktivalasi/médiabldzsék 6 szamai.
A hatékonységi esettanulmény négy fejezetének sulyozasa az értékelésben: 1. fejezet: 23,3% -
2. fejezet: 23,3% - 3. fejezet: 23,3% - 4. fejezet: 30%

1. fejezet: Kihivas, kontextus és célok

Ez a fejezet alapozza meg a palyam(vet. Ha ez a rész gyenge, az egész palyam séril, mert ebbdl
értheté meg, mekkora volt az otlet, és mennyire lenyligézéek az eredmények. A zs(ri azt
vizsgalja, rendelkezésére éll-e a sziikséges kontextus az iparagrél, a versenytéarsakrél és a
markardl ahhoz, hogy megértse a palyamvet és a célok jelentette kihivas mértékét. Sulyozottan
szamit a feladat nehézségi foka, és az, hogy a nevezé megadta-e a hatékonysdg megitéléséhez
szlikséges hatteret.

Ne feledje: a zsliritagok nem feltétleniil ismerik az On mérkdjanak iparédgat, ezért keriilje a
szakzsargont és a réviditéseket.

1A kérdés

A marka és az Uzleti helyzet kontextusa. |de tartozhat a f6 versenytarsak koltése, a piaci pozicid,
a kategéria-benchmarkok stb. Mutassa be a piac jellemzdit, trendjeit (pl. szabalyozasi kdrnyezet,
tarsadalmi trendek, id&jarasi/kdrnyezeti helyzetek). Vazolja fel, hogyan néz ki a siker az adott
kategdridban.

1B kérdés - Célok (2026-ban megujult struktira)

Milyen Uzleti, marketing-, illetve kampany-/aktivitdscélokat hataroztak meg, hogy a kihivasra
megoldast taldljanak? Az egyes célokhoz milyen célszamokat tlztek ki? A célszamokat milyen
metrika, milyen KPI mentén hataroztdk meg? A zs(ri olyan egyértelm( célokat keres, amelyeket
nem utdlag igazitottak az eredményekhez.

Minden célt az aldbbi egységes szerkezetben kell megadni:

e Cél - KPI és 6sszefoglalas

e Szempontrendszer - Miért az adott célt tlzték ki, és mi volt a benchmark?
e Mérés - Hogyan tervezték a mérést, nyomonkdovetést?

e Cimke - Melyik kulcsszé irja le a cél jellegét?

Uzleti cél - valaszthaté cimkék: marka- vagy lzleti transzformacid; kategdriafejlesztés;
kérnyezeti vagy tarsadalmi hatds; foldrajzi terjeszkedés; (j marka/termék/szolgéltatas
bevezetése; jovedelmezdség, profitabilitds (ndvekedés, szinten tartds, csokkenés lassitasa);
bevétel (ndvekedés, szinten tartds, csokkenés lassitdsa); volumen (ndvekedés, szinten tartas,
csokkenés lassitasa); egyéb.

Marketingcél - valaszthaté cimkék: kidlldss egy Ugy mellett; adott markaértékek,
tulajdonségok, -percepcidé valtoztatdsa; megfontolds, emlékeztetés Gsztonzése; konverzids,
értékesitési kampany; kulturdlis kapcsoldédas, szubkulturdlis relevancia megteremtése;
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kontaktusgyakorisag (OTS); lead-gydjtés; penetracid, jelenlét; kdvetdk, rajongdk aktivacioja,
hlség, hosszl tavu elkotelez8dés; ismertség, észlelhet8ség; kosarérték, arazas; egyéb.

Kampany-/aktivitascél - valaszthaté cimkék: ajanlas; hatékonysag, értékesités fejlesztése (KPI
vagy mas konverziés metrika alapjan); népszer(ség, elismertség, érzelmi kapcsolddas, hiség;
elérés (megnyitasi aranyok, megosztasok, nézettség, részvétel stb.); ismertség (emlékezetesség,
memoriastruktira-épités); egyéb.

Megjegyzés: tetszés szerinti szamu Uzleti, marketing- vagy kampdanycél megadhatd, de
mindegyikre vonatkozéan meg kell hatarozni az elért eredményt is az Eredmények fejezetben.

2. fejezet: Insightok és stratégia

Ez a fejezet azt a stratégiai gondolkodast mutatja be, amely a kihivastél az eredményekig
vezetett.

2A kérdés

Mutassa be, ki a célcsoport, és miért 8k voltak a megfelelé vélasztds a méarka szamara -
figyelembe véve a kontextust, a kihivast és a célokat. Térjen ki arra, hogy meglévé vagy Uj
kozonségrdl van-e szd (esetleg mindkettérdl). Jellemezze ket demogréfiai jellemzdkkel,
kultdraval, médiafogyasztasi szokasokkal stb.

2B kérdés

Vézolja fel a kulcs-insight(okat), és azt, hogy a kdzdnség viselkedése és attitlidjei, a kutatasok
és/vagy az Uzleti helyzet hogyan vezettek el ezekhez. Az insight lehet fogyasztdi, csatorna- vagy
piaci insight is. Ne feledje: az insight nem pusztan tény vagy megfigyelés, hanem az a - markara
és kozonségre egyedien jellemzs - stratégiai felismerés, amelyet a célok elérése érdekében
hasznositottak.

2C kérdés

A zslri arra kivancsi, mi volt az a kdzponti Otlet vagy valtds, amely az aktivitast hajtotta, és az
attoré eredményekhez vezetett. Mi allt a siker kdzéppontjdban? Mutassa be, hogyan
kapcsolodott a gondolkodas az insighthoz és a célcsoporthoz.

3. fejezet: A stratégia és az otlet életre keltése

A zs(ri a terv kulcselemeinek Osszefoglaldsat varja, beleértve a kreativ. munkadt és a
csatornastratégiat. Fontos megértetni, hogyan kapcsolédik a terv a stratégidhoz és a
célcsoporthoz, és hogyan mikodtek egyitt a f6 elemek az eredmények elérésében. Ez a fejezet
a vélaszok, a befektetési attekintés és a kreativ anyagok (bemutatdé + képek) alapjan kerdl
értékelésre. A zsUri az irdsos esettanulmanyt a kreativ anyagok megtekintése elétt olvassa el.

3A kérdés

Mutassa be, hogyan aktivélta a stratégiat. Ez lehet tdbbek kdzott: kommunikacié, markaélmény,
csomagolds, termékkiterjesztés, kiskereskedelmi tér (lUzletben vagy onélléan), promdcid,
szponzoracié vagy partnerség, CRM-program, keresémarketing, display hirdetés, affiliate
marketing stb.

3B kérdés
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Vézolja fel a f6 marketingeszkdzok kreativ épitéelemeit, pl. szlogen, call-to-action,
formatumvélasztdsok, SEM-szovegek, display hirdetések, e-mail-szovegek és vizualok, révid
vagy hosszl videdk stb. Ha relevéns, térjen ki azokra a fontos valtoztatasokra, amelyekkel a
kreativot az aktivitas futadsa kzben optimalizaltak.

3C kérdés

A csatornaterv, vildgos indoklassal. A zs(ri azt szeretné megérteni, miért az adott csatornakat
vélasztotta, és azok hogyan kapcsolédnak a stratégidhoz és a célcsoporthoz. Mutassa be,
hogyan mikodtek egyltt a meghatérozé elemek az eredmények elérésében. Ha relevans, térjen
ki arra, hogyan moédositotta a csatornak kozotti raforditast a kampanyoptimalizalas részeként.

Kulcsvizual és abrak (2026-ban béviilt lehetéség)

Lehet8sége van egyetlen kép feltoltésére a magyarédzat kiegészitéseként, amely bemutatja,
hogyan keltette életre a stratégidt és az Otletet (pl. médiaterv, marketingmix-vizual,
folyamatébra, naptér, storyboard stb.). A kulcsvizudl és a grafikonok feltdltése mellett 2026-tél
mar a kampany mechanizmusat, felépitését magyarazé abra feltoltése is engedélyezett.

4. fejezet: Eredmények

Flizze Gssze a torténetet: hogyan vezetett a munka az eredményekhez? Ez a fejezet
kulcsfontossagu a gydztes palyam(ihoz. A zs(ri kdzvetlen megfelelést keres a kit(izott célok és
az elért eredmények kozott.

4A kérdés - Eredmények a megadott célokhoz képest (2026-ban megujult)

Az eredményeknek az 1. fejezetben megadott célokhoz és KPl-okhoz kell kapcsolédniuk. Az
eredményekrdl a megadott célszamok és KPl-ok szerint kell beszdmolni: a nevezési (rlap az
Eredmények szakaszban megjeleniti a Célok szakaszban megadott célértékeket, és ezek alatt
lehet megadni az adott metrika, KPI szerint elért eredményeket, illetve azok rovid magyarazatat.

e Magyarazza el, hogyan hatottak az eredmények a markéra és a marka Uzletére. Miért
voltak fontosak ezek a metrikédk/eredmények a marka szémara?

* Bizonyitsa az eredmények jelentéségét kategodria-, versenytérs- és markakontextussal
(historikus adatok, iparagi benchmarkok, versenytérsak stb.). Minden bemutatott
adathoz egyértelmi idSszakot kell megadni.

e Engagement-/kdz6sségimédia-metrikdk esetén részletezze, mit jelentettek ezek a marka
és az Uzlet/szervezet szaméra.

* Hatovabbi eredményeket is elért, mutassa be, mik voltak ezek, és miért jelentdsek.

e Ha kulcsmetrikék magyardzat nélkil hidnyoznak, a zsiri feltételezheti, hogy az
eredmények gyengék voltak.

4B kérdés Tovabbi koriilmények (2026-ban pontositott struktuara)

A marketing ritkdn mdkodik elszigetelten. Az aktivitdson kivil mi minden befolyasolhatta még
az eredményeket - pozitiv vagy negativ irdnyban? Fontos meggy&z&en érvelni amellett, hogy az
eredményeket a marketingtevékenység hozta, kizérva vagy szamszer(sitve az egyéb tényez8k
hatdsat. Ha ez a rész nincs alaposan kifejtve, a zs(iri mas tényezéknek tulajdonithatja a sikert. Az
eredményeket befolydsold kilsd, tovabbi kérilményeket az aldbbi kategdridkba sorolva lehet
leirni:

e Uzleti valtozasok (szabdlyozdi kornyezet valtozédsa, ellatési lanccal, beszallitékkal
kapcsolatos események stb.)
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Belss szervezeti valtozasok (tulajdonosvaltés, atszervezések stb.)

Kérnyezeti események (varatlan iddjaras, természeti katasztrofak stb.)
A kampanytdl figgetlen, a markéra hatéssal |évé egyéb marketingaktivitdsok

Téarsadalmi, gazdasadgi események (versenytarsak megjelenése, kivonuldsa, relevans
aktivitdsai, gazdasagi valtozasok, kulturalis trendek)

PR
Egyéb tényezdk
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Formai kovetelmények

A nevezési dokumentacidban feltett kérdések megvélaszolasakor szineket kizérdlag az
dbrékon és grafikonokon lehet hasznélni.

Logdk (csak a vonatkozd markaé/hirdetdé), szinek és képi elemek csak az dbrékon és a
grafikonokon szerepelhetnek.

Ne jelenitse meg versenytarsak logdjat vagy munkéjat! Ezeket sem a nevezési
kérdésekre adott valaszokban, sem a kreativ anyagokban nem lehet feltiintetni.

Semmilyen ligynokség nevét ne adja meg a pélyézati anyagban, a kreativ anyagokban
vagy az sszefoglaléban.

Képernydmentés feltiintetése (pl. Instagram, TikTok stb.) csak az Influencer kategdridba
valé nevezés dokumentécidjaban lehetséges, a hivatkozott adatok, szdmok igazolédsa
céljabol.

Minden kérdést valaszoljon meg! Ha egy kérdés nem alkalmazhaté a nevezés targyat
képezd aktivitdsra, azt kozvetlenll a kérdés alatt jelezze. Egy kérdést sem hagyhat
megvalaszolatlanul.

Vegye figyelembe a maximalis szé- és karakterszamokat! A zs(ri értékeli a tomorséget
és a vildgos, atlathatd, érthetd bemutatast. A szavak/karakterek szamara vonatkozdé
konkrét korldtozasok az adott kérdésnél taldlhatok.

Fokozottan felhivjuk a figyelmet a mindenképp elkeriilendé alabbi
hibakra, hianyossagokra!

Az adatok forrasai nincsenek megjelélve. A palyazati anyagban szereplé adatoknal,
allitasoknal, tényeknél stb. konkrét, ellendrizhets forrds megjeldlése kotelezd! A
forrédsokat a lehetd legpontosabban kell szerepeltetni, ahogy a kutatas tipusét és a
lefedett id&szakot is. A forrédsok kozott tilos barmilyen Ggyndkség nevének emlitése!
Helyette ,Ugynokségi kutatasként” kell hivatkozni, minden tovébbi relevéns
informacioval egyitt. A forrdsokat minden egyes adat vagy éllitds mellett fel kell tiintetni!
Az Effie szervezdi fenntartjdk a jogot, hogy barmely forrds pontossagat és teljességét
ellendrizzék.

Ugynokségek neve/logéjanak szerepeltetése a nevezési dokumentacidban vagy a
kreativ anyagokban. Semmilyen Gigyndkség nevét ne jeldlje meg a palyazati anyagban
vagy a kreativ anyagokban! Ha a kutatasi vagy egyéb adatok forrédsa egy lgyndkség,
hasznélja az ,ligynokségi kutatas” kifejezést.

Eredmények, logok szerepeltetése a kreativ anyagban. A feltdltendé kreativ anyag a
hatékonysagi esettanulmanyhoz tartozé illusztracio; azt a célt szolgélja, hogy bemutassa
a kampany/aktivitads kreativ megvaldsitasat abban a forméjadban, ahogy az a piacon
szerepelt, ahogy a fogyaszték taldlkoztak az Uzenetekkel. A pdélydzatban szerepld
eredmények - kizérélag feliratban, a ,Statement of Effectiveness” max. 15 szavas
mondatanak formajaban - megjelenithetdk a kreativ bemutatéban.

A Versenyszabalyzatban és a nevezési dokumentacioban megadott formai és egyéb
kovetelmények figyelmen kivil hagyésa, be nem tartésa.
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Az adatok forrasanak megjelélése

A nevezési dokumentacidban barhol szereplé Osszes adat, allitds, tényszerd megallapitas
forrasat meg kell adni, ellenérizhetd moédon, datumokkal egyitt. A forrasmegjeldlés nélkdli
palyamdvek kizérasra kerilhetnek.

A nevezési lapon minden fejezet végén kilon mezd (Adatok forrdsa, hivatkozasok) all
rendelkezésre a hivatkozasok felsorolaséra, szélimit nélkil. A teenddk:

A forrast tartalmazé mondat végén labjegyzet-jeldlést alkalmazzon - pl. (1) -, felsé
indexszel.

A forrdsmezében sorszdmozva sorolja fel a hivatkozdsokat. Ajanlott formatum:
Adat/Kutatas forrasa, Adat/Kutatas tipusa, feldolgozas datuma/lefedett idészak.

A forrdsmezdébe csak a vélaszokban hivatkozott forrdsok felsoroldsa keriljon - ne irjon
ide tovabbi magyarazatot, Uj adatot vagy informaciot!

A zslri az értékelés soran nem kattinthat kilsé weboldalakra. Adjon meg minden
kulcsfontossagu részletet (kiadvany, cikk cime, ddtumok, lefedett idészak stb.), hogy a
zstiri meggydz8dhessen a forrés hitelességérdl. A forrds webcime megadhatd, de nem
helyettesiti a fenti részleteket.

A forrds megjelolésénél hasznélja a cég konkrét nevét, kivéve, ha a forras lgyndkség
(rekldam-, média- vagy egyéb ligyndkség): ekkor - az ligyndkségvak értékelés érdekében
- az ,ugyndkségi kutatas” kifejezést kell hasznélni (pontosithaté pl. ,PR-Ugyndkségi
kutatds”, ,médialigyndkségi adat” formaban). Kutatdcégeket név szerint kell hivatkozni;
a zs(ri el6nyben részesiti a harmadik féltsl szarmazé adatokat.

Az Effie sajatos jogosultsdgi idészaka miatt minden bemutatott eredményadatnal
kotelezé megadni a lefedett id8szakot.

Effie Awards Hungary — Nevezési utmutatoé 2026 | 21



&
effierwards

Hungary

Kreativ anyagok

Az alabb megadott 6sszes formai, idébeni, adatmennyiségi megkétés, paraméter
betartasa az érvényes palyazat kotelezé eleme! A palyazé koteles a kreativ megvaldsitas
bemutatéasat kétféleképpen megtenni:

e Kreativ bemutaté - max. 3 percben (250 MB; .mp4 formatum; 640x480/1280x720
felbontasban).

e Egyes kulcsfontossagunak tartott kreativ elemek csatolasa kilon is - max. 6, min. 2
db (15 MB; .jpg forméatum; nagy felbontasban).

1. Kreativ bemutaté / creative reel

A zs(iritagok el8szor a hatékonysagi esettanulmany 4 fejezetét olvassak el, utana tekintik meg a
palyam( kotelezd mellékletét, a kreativ bemutatdt, amely az otlet megvalésitéséat illusztralja. A
zsUritagok ekkor mar ismerik a célkitlizéseket, a stratégiat és az eredményeket, ezért a kreativ
bemutatéban arra kivancsiak, milyen forméban taldlkoztak a magyarorszagi fogyasztok az
Otlettel, az Uzenettel. A kreativ bemutatd nem az irdsos palyam(, hatékonysagi esettanulmany
filmes valtozata. Olyan mdédon kell a zsUritagok elé tarni az egyes kreativ elemeket, ahogy a
fogyaszté is taldlkozott vellk.

A kreativ anyagok mellett opcionalisan a palyazatban szereplé eredmények
megjelenithetéek a bemutatéban kizarélag feliratban, abban a formaban, ahogy a
+~STATEMENT OF EFFECTIVENESS” rész max. 15 szavas mondataban szerepel! A
versenytarsak logdi, kreativ anyagai, illetve az igyndkség neve ugyanakkor nem szerepelhetnek
benne.

A kreativ bemutatéban megjelenitett kreativ és kommunikéciés elemeknek kozvetlendl
kapcsolodniuk kell a hatékonysagi esettanulmanyban meghatéarozott stratégiai célkitlizéshez és
eredményekhez (3. és 4. fejezet), valamint a médiastratégidhoz.

A kreativ bemutatéban nem kell megjeleniteni minden kommunikacids érintkezési elemet, csak
azokat, amelyeket Iényegesnek itél a palyamunka sikerének elérésében, és amelyeket az irdsos
palyamunkadban is kiemelten emlitettek. Pontlevonas jar példdul azért, ha a nyomtatott
hirdetések jelentéségét emlitik az irdsos palyamiben, de nem mutatjdk be a kreativ
bemutatdban. Hasonléképpen pontlevonasra adhatnak okot azok a kreativ elemek, amelyek a
kreativ bemutatéban megjelennek, de az irdsos palyéazati anyagban nem szerepelnek.

A kreativ bemutaté hossza maximum 3 perc lehet, kivéve a Hosszu tava hatékonysag
kategdriat, ahol - tekintettel a nevezhetd speciélis idSintervallumra - 4 perc lehet.

A kreativ bemutato szerkesztése - pl. hangalamondas, felirat, egyéb képi elem stb. hasznélata -
engedélyezett, ha az segiti a palyamiben foglaltak jobb illusztralasat (pl. az aktivitas
felépitésének, mechanizmusénak megértését). A kreativ bemutatdban csak akkor alkalmazhaték
szerkesztési effektek, ha azok nem akadalyozzak a zslrit annak felismerésében, hogy valdjaban
milyen forméban jelent meg az adott kreativ a piacon (pl. nem jatszhaté le hattérzene a tv-reklam
bemutatésa alatt; a reklamfilmet Ugy kell megjeleniteni, ahogy azt a fogyasztd latta).

A kreativ bemutatéban NEM szerepelhet:

e Ahatékonysagi esettanulméany széveges részében bemutatott kihivas, hattér, célcsoport,
insight, stratégia, otlet stb.

e Versenytars logdja, kreativ anyaga.

e Ugyndkségi név, logé - az ligyndkség neve a feltdltdtt fajl nevében sem szerepelhet.
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e Olyan zene/effekt/kép, amely megzavarhatja a zs(ritagot abban, hogy egyértelm
legyen szdmaéra az eredeti kreativ megjelenési formaja és annak hangja (ha ez relevans,
pl. tv-rekldm, radidrekldm stb.).

® Olyan elem, amelyhez a palyazé nem rendelkezik a megfelel$ jogokkal.

A kreativ bemutatéban szerepelnie KELL:

e A hatékonységi esettanulményban emlitett kiemelt kommunikacids érintkezési pontok
legaldbb egy-egy teljes példajanak (print, radid, web, OOH, TV, termékdesign, brand
experience stb.).

e A kreativ bemutatbban megjelenitett egyes médiatipusok megnevezésének, az
egyértelm( beazonositas érdekében (TV-spot, radidspot, sajtdhirdetés stb.).

e Minden 60 méasodpercnél révidebb spotot/videdelemet teljes egészében meg kell

jeleniteni; csak az ennél hosszabbakat lehet vagassal lerdviditeni Ugy, hogy a zslritag
szdmara igy is egyértelm( legyen, mely elemrdl van szé.

A kreativ bemutatéban opcionalisan szerepelhet:

e A palyazatban szereplé eredmények, kizarélag feliratban, abban a formaban,
ahogy a ,STATEMENT OF EFFECTIVENESS” rész max. 15 szavas mondataban
szerepelnek!

Felhivjuk a palyazék figyelmét, hogy a fentiek be nem tartasa, valamint a megadott
tartalmakon és informaciékon tulmutaté elemek alkalmazasa pontlevonassal jarhat!

2. Egyes kulcsfontossagunak tartott kreativ elemek csatolasa

Miutédn a zs(ritagok elolvastdk a hatékonysagi esettanulmanyt és megnézték a palyam(ihoz
tartozd kreativ. bemutatdt, atnézik a nevezéshez szintén csatolt, a nevezd altal
kulcsfontossadgunak tartott kreativ elemeket, hogy azokat kulon is, kdzelebbrél, részleteiben
attekinthessék. Erre az alloképként megjelenitheté elemek a legalkalmasabbak (pl. weboldal,
nyomtatott hirdetés, DM stb.), illetve olyan elemeket érdemes itt bemutatni, amelyeket a nevezé
szeretné, ha a zsUritag a kreativ bemutatd megtekintése utan kilon is szemrevételezne.

Legfeljebb 6 kép toltheté fel, de legalabb 2 kép csatolandé:
* jpg formatum, nagy felbontés, max. 15 MB.

e Ugyndkség neve vagy logdja itt sem szerepelhet!

e Azs(rizésre benyujtott kreativ bemutatét és a kiemelt kulcsfontossagu elemeket dontés
vagy nyertes palyami esetén promocids célokra is felhasznalhatjuk.

Valamint kérjiik

e Egy, a padlyamUiben foglaltakra jellemz& kreativ imidzskép csatolasét, amely a publikus
esettanulmény-széveg illusztracidjaként  szolgélhat, pl. az Effie-évkdnyvben,
esettanulmany-konyvtarban. Formatum, méret: .jpg, max. 15 MB.

A fent megadott 6sszes formai, idébeni, adatmennyiségi megkotés, paraméter betartasa
az érvényes palyazat kotelezé eleme! A palyazéknak az érvényes nevezéshez minden, az
érvényes Nevezési feltételekben és Versenyszabalyzatban megadott elGirast is be kell
tartaniuk!
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Publicitas

A nevezd8knek a nevezés benyujtasakor az alabbi megjelenithetd anyagokat is rendelkezésre kell
bocsataniuk:

Kreativ imidzskép: a palyamdire jellemzd kép, amely a publikus esettanulmany-széveg
illusztracidjaként szolgal (pl. Effie-évkonyv, esettanulmény-kényvtar). Specifikacié: nagy
felbontasu .jpg, max. 15 MB.

Publikus esettanulmany-széveg: a palyam( bizalmas informéaciét nem tartalmazdé
osszefoglaldja, a szdlimit (90 szd) betartasaval.

Statement of Effectiveness: legfeliebb 15 szavas Aéllitds, amely a pélyami
eredményességét példédzza, bizalmas informacié nélkil. Kizarélag ez a mondat
jelenitheté meg feliratként a kreativ bemutatéban az eredmények illusztrélasara.
Ugyfél- és foiligynokségi logok: a dijatadén valé megjelenitéshez aktudlis, nagy
felbontasu céglogdk (ai/eps preferélt, jpg elfogadott)

Kreativ anyagok: a zs(irizésre benyujtott kreativ bemutato és képek dontés vagy nyertes
palyam( esetén publicitasi célokra is felhasznalasra kerilnek.

Ha a palyamunka dijazott lesz, az Effie szervezdi kisfilmet készitenek a palyéazati anyag e célra
szolgdld publikus szovegébdl és az e célra benyujtott kreativ anyagbdl. Ezt a szervezék
bemutatjak a dijatadd ceremdnian és a weboldalon is.

A dontds és nyertes kreativ anyagok a beadott forméaban keriilnek publikalasra; a 30 napos
idSkereten tdl utdlagos szerkesztésre nincs lehetdség.
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Kreditek

Az Effie a hatékony munkahoz sziikséges eredményes csapatmunkat is elismeri. A nevezének fel
kell tlintetnie minden, az aktivitds |étrejottéhez hozzajaruld kreativ és stratégiai partnert -
ugyfelet, lUgynokségeket (full service, média, digitélis, promocidés, PR, esemény stb.),
médiatulajdonosokat, kereskedéket stb.

Az adott palyamiben a nevezé/f6lugyndkség altal feltiintetett minden tars-, ill. kdzrem(ikods
tugyndkség utan a szervezék 60.000 Ft/cég adminisztracios dijat szamolnak fel (részletek a
Nevezési hataridék és dijak fejezetben).

A feltlintethetS cégek és egyéni kreditek pontos szdma, a kreditek mdédositasédnak szabalyai:
ugyfél 1-2, f8lugyndkség 1, tarsigyndkség 1, kdzrem(kodd cég max. 4; egyéni kreditek:
elsédleges max. 10 f6, masodlagos max. 30 6 ; a kreditek a nevezés lezérasakor véglegesnek
tekintenddk.

Effie Index: az Effie Index (effieindex.com) a vildg Effie-versenyeinek doéntds és dijazott
eredményei alapjan rangsorolja a leghatékonyabb Ugyndkségeket, hirdetSket, markakat,
halézatokat és holdingokat. Ha palyamlve 2026-ban doéntés vagy dijazott lesz, a benyujtott
kreditek alapjan szamitjak az Effie Index eredményeit, ezért kiemelten fontos minden marka és
cég pontos feltiintetése a nevezéskor. Kérjik, egyeztessen a kreditelt partnercégekkel a
cégnevek pontos, konzisztens irasmodjardl  (kis-/nagybetlk, szdokdzok, kdzpontozas,
roviditések).

Effie Awards Hungary — Nevezési utmutaté 2026 | 25



&
effierwards

Hungary

Titoktartas, bizalmas kezelés, publikaciés engedélyek

Az Effie a hatékony marketing megvaldsitasat és megvaldsitoit dijazza. Az Effie nevezési és
értékelési rendszerét a verseny szervez8i ugy alakitottdk ki, hogy minden nevezének segitsen
hatékonyan bemutatni a palyamiben szereplé sikeres marketingkommunikacids aktivitast
annak héatterével, a koncepcidéval, a kreativ megvaldsitassal és az eredmények igazoldsaval. A
zs(irizés bizalmasan és név nélkdl zajlik.

Az adatok indexalasa

Amennyiben a palydzé nem szeretné bizalmasnak tekintett adatait szerepeltetni a nevezési
dokumentécidban, lehetésége van adatai indexdldséra, igy a konkrét szamadatok rejtve
maradnak. A paélyamlben nem kotelez6 konkrét szédmadatokat hasznélni; lehet
viszonyszamot/ardnyszamot is alkalmazni - a zslritagok ezekbdl is fel tudjdk mérni az adott
kampény eredményességét, hatékonysagat. Ahogy minden adatndl, itt is fontos a kontextus
megadasa, hogy a zs(ri értse az adat jelentdségét.

Publikaciés engedélyek

A pélyazoknak lehet8séglk van a nevezési dokumentéacio vonatkozo részeinél megjeldlini, hogy
engedik-e a publikaciét edukacids, ill. PR-célbdl.

A palyazé a palyamunka nevezésével automatikusan felruhazza az Effie Magyarorszégot és az
Effie Worldwide nonprofit oktatasi szervezetet, hogy oktatasi és promécids céllal masolatokat
készitsen a nevezd altal a palyamiben publikusként megjeldlt kreativ anyagokrdl, sokszorositsa
és bemutassa azokat. Az Effie Magyarorszag és az Effie Worldwide a palyamUveket a hatékony
marketingkommunikaciés megvaldsitdsok oktatdsédnak és az azokat megalkotd (lUgyfél- és
Ugynokségi) csapatok népszerlsitésének céljabdl hasznélhatja fel.

A nevezési dokumentacidban szerepld informacidkat bizalmasan kezeljik. Kizarélag az online
nevezési lapon publikusként megjeldlt informacié és kreativ anyag kerll felhasznédlasra a
szervezdk dltal a dijatadon vagy egyéb promécids, oktatasi célbdl.

Publikaciés engedélyek (2026-ban frissiilt)

A dontds és dijazott palyamUvek irdsos esettanulmanyéra a nevezd két lehet8ség kozil
vélaszthat: ,Igen” - az esettanulmany a beadott forméban publikalhatd; vagy ,/gen, szerkesztett
valtozatban" - a nevezd az esettanulmany szerkesztett verziéjat nyujtja be publikalasra. A
szerkesztett valtozatot a dontds értesité e-mail kézhezvételétdl szamitott 30 naptari napon
beliil kell benyujtani; ennek hidnydban az Effie fenntartja a jogot az eredeti esettanulmany
publikalasara. A szerkesztett verzidnak szorosan kdvetnie kell az eredetit: érzékeny adatok
kitakarhatdk, de teljes fejezet - beleértve az eredményeket - nem térélhets. Ahol szerkesztett
verzié készll, kizardlag az keril publikalasra, illetve felhasznalasra a tudas- és oktatasi
programokban. A 30 napos szabaly kizarélag az irdsos esettanulmanyra vonatkozik: a dontés
és nyertes kreativ anyagok a beadott formaban keriilnek publikalasra, utélagos
szerkesztésre nincs méd.

A nem dontds palyamvek nevezdi is felajanlhatjdk a publikélasi engedélyt; ennek hidnyaban a
nem dontds palyamdvek kizérélag aggregalt versenyadatokban szerepelhetnek.
Authorization & Verification dokumentum

A nevezés feltétele az Authorization & Verification dokumentum aléirasa, amely a

versenyfeltételeket tartalmazza. A nevezés benyujtasaval a nevezd tudomasul veszi és
elfogadja, hogy az Effie a dont8s és nyertes anyagokat sajat belatasa szerint felhasznalhatja,
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ideértve azok megjelenitését barmely digitélis platformon, weboldalon, portalon,
applikaciéban vagy més online kdrnyezetben - nyomtatott, digitélis, audiovizudlis, k6zosségi
médias, virtualis vagy kiterjesztett valésagon alapuld, illetve barmely egyéb technoldgian,
eszkdzon vagy médiumon keresztil.

A leadott palyazati anyag

A 2026. évi Effie dontbsei és dijazottjai kiilonbozé platformokon szerepelnek majd. A benyujtott
anyagnak eredetinek kell lennie, vagy rendelkeznie kell a benyujtashoz sziikséges jogokkal és
engedélyekkel.
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Zslirizés

Palyam(vét a szakma legtapasztaltabb hazai vezetdi értékelik. Tapasztalatukra nemcsak a
palyamivek megitélésében tdmaszkodunk, hanem abban is, hogy tanulsagokkal szolgaljanak az
egész ipardg szamaéra.

Minden zsUritagnak titoktartasi nyilatkozatot kell alairnia az értékelés megkezdése elétt. A
zstiritagoknak az online zsUrizés alkalmaval sincs médjuk elmenteni vagy masolatot késziteni az
adott anyagrél. A zslritagok kifejezetten olyan palyamunkakat és kategodridkat kapnak
értékelésre, amelyeknél nem all fenn az dsszeférhetetlenség veszélye, illetve az esetleges - a
szervez8k altal nem ismert - sszeférhetetlenséget kotelesek jelezni a szervez8k felé az értékelés
megkezdése el6tt. Az értékelés anonim és bizalmas.

A zsUri minden forduldban el8szor az irdsos esettanulmanyt olvassa el, és csak ezt kdvetéen
tekinti meg a kreativ anyagokat (kreativ bemutatd és képek). Ezért kritikus, hogy a nevezdk
megfelelé piaci és kategoriakontextust adjanak, és a KPl-okat a kategdria kontextusdban
magyarazzak el. A zslri az Effie keretrendszer négy pillére mentén pontoz: 1. Kihivés, kontextus
és célok - 2. Insightok és stratégia - 3. A stratégia és az 6tlet életre keltése - 4. Eredmények.

A zs(irizés két forduldban és két csapatban torténik: az online, él§ zslrizésen ~100 hazai
szakember értékeli a pélydzatokat és dont a shortlistre kerilésrél. A személyes f8zs(irizésen
szakmai vitat kdvet&en egyéni pontozas utan déinek el a helyezések.

A zs(ri pontszamai hatdrozzdk meg, mely palyamlvek jutnak dontébe (shortlist), és mely
dontdsok kapnak arany, ezlst vagy bronz Effie-tréfedt. Minden szinthez minimalis pontszém
tartozik, ezért el6fordulhat, hogy egy kategdridban tébb vagy akar egyetlen dijazott sincs - a
dontdsok szamatdl figgetlendl.

A Platina Effie-t egy szlik szakmai zs(iri itéli oda az Arany Effie-t kapott alkotasok koézul vélasztva.

ZsUritag-jellésre az aldbbi Grlapon van lehetéség - Jelentkezés zs(ritagnak - Effie

A jelentkezés nem jelent automatikus felkérést - a zslrit a szervezdk allitjdk ossze a nemzetkozi
kdzpont altal meghatarozott paraméterek mentén.
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Dijazas - ha nyer

Effie-dijat nyerni azt jelenti, hogy munkdja az egyik leghatékonyabb és legnagyobb hatasu
marketingaktivitasként emelkedik ki, otvozve az éleslatd stratégiat, a kreativ kivaldsagot és a
bizonyitott piaci eredményeket.

Trofea: a palyamivek zslrizését kovetS dijatadd alkalmaval a dijazott palyamivek alkotoit
(Ugyfél, f6igyndkség) 1-1 db Effie-trofea illeti meg. A dijatadast kovetSen tovabbi trofedkat
rendelni és megvasarolni a szervez&ktdl lehet.

Effie Index: a dont8s és dijazott palyamvek kreditjei beszamitanak az Effie Index globalis
rangsordba - ezért is kiemelten fontos minden, a nevezésben érintett és feltiintetett cég
megfeleld kreditélédsa a nevezéskor .
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Kapcsolat

A verseny szervezdi: Reklam Vilagszovetség Magyar Tagozata - IAA Hungary és a
Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szévetsége (MAKSZ).

Kaminszky Adrienne - IAA
telefon: +36 70 380 1668, email: iaahun@iaabudapest.hu

Csizmadia Diana - MAKSZ
telefon: +36 30 826 5586, email: csizmadia.diana@maksz.com

e Kérdések a nevezéssel kapcsolatban: iaahun@iaabudapest.hu ;
csizmadia.diana@maksz.com

e Kérdések a zsiirizéssel kapcsolatban: csizmadia.diana@maksz.com
e Szamlazas, pénziigyek: iaahun@iaabudapest.hu
e Effie Hungary weboldal / online nevezési feliilet: Effie Awards Hungary 2026

Effie Worldwide: a nemzeti és regionalis Effie-programokrél az effie.org oldalon talél tovabbi
informaciot.
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