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Bevezetés 

Az Effie Awards a kiemelkedő marketinghatékonyság világszerte elismert szimbóluma. Büszkén 
díjazzuk a hatékony marketing minden formáját és az azt megalkotó szakembereket. 
Részvételével Ön is hozzájárul ahhoz a szakmai örökséghez, amely éveken át inspirálja majd a 
marketingeseket. 

Ez a dokumentum minden információt tartalmaz, amelyre a pályamű megírásához és 
benyújtásához szüksége van: mi nevezhető, milyen kategóriák érhetők el, milyen kreatív 
anyagokat fogadunk el, hogyan működnek a publikációs engedélyek, hogyan kell az adatok 
forrását megjelölni stb.  

Emellett fejezetenként bemutatjuk a nevezési dokumentációt, hogy pontosan értse, mire 
kíváncsi a zsűri, valamint ismertetjük, mi történik a zsűrizés során és azt követően. 

 

A verseny weboldalán további információkat talál, és tanulmányozhatja az előző év nyertes 
pályázatainak rövid összefoglalóját. 

Ha a nevezési folyamat bármely szakaszában kérdése merül fel, forduljon hozzánk bizalommal:  

Kaminszky Adrienne - IAA 

telefon: +36 70 380 1668, email: iaahun@iaabudapest.hu 

 

Csizmadia Diána - MAKSZ  

telefon: +36 30 826 5586, email: csizmadia.diana@maksz.com 

 

 

Sok sikert kívánunk az idei versenyhez! 
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Újdonságok a 2026-os Effie Hungary versenyben 

Az Effie csapata évről évre gondosan áttekinti a zsűritagoktól, nevezőktől és partnerektől érkező 
visszajelzéseket, valamint a versenyadatok trendjeit. Ezek alapján fejlesztjük a programot, hogy 
az Effie Awards releváns és értékes maradjon, tükrözve a folyamatosan változó 
marketingkörnyezetet. Kérjük, tekintse át a 2026-os verseny legfontosabb újdonságait. 

 

Kreatív bemutató – tartalmi bővítés 

Az iparági igényekre reagálva a nevezőknek mostantól lehetőségük van arra, hogy az 
eredményeket is beemeljék a kreatív bemutatóba, kizárólag az alábbiak szerint: a 
pályázatban szereplő eredmények kizárólag feliratban jeleníthetők meg, abban a formában, 
ahogy a „STATEMENT OF EFFECTIVENESS” rész max. 15 szavas mondatában szerepelnek. A 
részletes szabályokat lásd a Kreatív bemutató fejezetben. 

A nevezési lap főbb módosításai 

A magyar nevezési lap felépítését összehangoltuk a központi Effie nevezési lap 2026-os 
fejlesztéseivel, átvéve a hazai szakma számára releváns módosításokat: 

• Célok strukturált megadása (1B): az üzleti, marketing- és kampány-/aktivitáscélokat 
egységes szerkezetben kell megadni: cél (KPI és összefoglalás), szempontrendszer 
(miért az adott cél, mi volt a benchmark), mérés (hogyan tervezték a nyomonkövetést), 
valamint a cél jellegét leíró címke. 

• Ábrák használata a megvalósítás fejezetben (3. fejezet): a kulcsvizuál és a grafikonok 
mellett már a kampány mechanizmusát, felépítését magyarázó ábra feltöltése is 
engedélyezett. 

• Eredmények a megadott célokhoz képest (4. fejezet): az eredményekről a megadott 
célszámok és KPI-ok szerint kell beszámolni. A nevezési űrlap az Eredmények szakaszban 
megjeleníti a Célok szakaszban megadott célértékeket, és ezek alatt adhatók meg az 
elért eredmények rövid magyarázattal. 

• További körülmények pontosítása (4. fejezet B): az eredményeket befolyásoló külső 
körülményeket előre megadott kategóriákba sorolva kell leírni (üzleti változások, belső 
szervezeti változások, környezeti események, a kampánytól független 
marketingaktivitások, társadalmi-gazdasági események, PR, egyéb).  

 

Kategóriafinomítások 

A 25. évadban a szervezők új kategóriát nem nyitnak, a kategóriaharmonizációt viszont a 
nemzetközi felépítéshez igazítják annak érdekében, hogy a hazai mezőny a globális Effie-
standardhoz minél jobban illeszkedjen. Két területet érintenek a változások: 

• Precision Marketing kategória – a nemzetközi struktúrát átvéve alkategóriaként 
magába olvasztja a korábbi Age Inclusive (korábbi 15.) és B2B (korábbi 13.) 
főkategóriákat. Az új alkategóriák: 

1. Üzleti kommunikáció 

2. Youth Engagement 

3. Silver Engagement 
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• Pozitív változás kategória – a korábbi 23. és 24. kategória összeolvad, az eddigi 
alkategóriák új közös ernyő alá kerülnek: 

Márkák, vállalatok: 

◦ Környezetvédelem 

◦ Társadalmi jó 

Nonprofit szervezetek: 

◦ Környezetvédelem 

◦ Társadalmi jó 

◦ 1% 

◦ egyéb 

 
 

 

Authorization & Verification (hitelesítő) dokumentum 

Az Authorization & Verification Form a nevezés hivatalos hitelesítő dokumentuma: a nevező cég 
vezető beosztású képviselője (pl. ügyfélkapcsolati/tervezési igazgató) aláírásával igazolja a 
pályamű és a kreditek hitelességét, valamint elfogadja a versenyfeltételeket — beleértve, hogy 
az Effie a döntős és nyertes anyagokat bármely platformon és formátumban felhasználhatja, 
publikálhatja. Emellett ez a dokumentum rögzíti a publikálási engedély opcióit (eredeti vagy a 
döntőbe jutási értesítéstől számított 30 napon belül leadott, szerkesztett esettanulmány, illetve 
nem döntősök opcionális hozzájárulása) és az Informa/LIONS-integrációból fakadó szankciós 
megfelelőségi szabályokat is. 

 

Új, kötelező elem az Authorization & Verification (hitelesítő) dokumentum elfogadása, 
pályázatonként. A dokumentum szövege itt olvasható: https://effie.hu/2026/authorization-and-
verification.php 

 

https://effie.hu/2026/authorization-and-verification.php
https://effie.hu/2026/authorization-and-verification.php
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Nevezési feltételek 

MINDEN EREDMÉNYES MARKETINGKOMMUNIKÁCIÓS AKTIVITÁS NEVEZHETŐ, AMELY 
MAGYARORSZÁGON FUTOTT 2024. SZEPTEMBER 1. ÉS 2026. MÁJUS 31. KÖZÖTT. 

Minden eredményes marketingkommunikációs aktivitás, megoldás nevezhető, legyen az teljes 
kampány vagy egy egyszeri marketingtevékenység, nemzetközi adaptáció vagy hazai eredetű 
koncepció. A nevezés során a nevezési dokumentációban bizonyítékokkal (adatokkal, 
számokkal, ezek forrásának megjelölésével) kell alátámasztani és bemutatni, hogy a választott 
stratégia bevált, és az eredetileg kitűzött marketingcél(ok) teljesültek. 

• Azok a kampányok/aktivitások is nevezhetők, amelyek közzététele már korábban 
megkezdődött, de a fenti időszakban még tartott, és amelyek az erre az időszakra 
vonatkozó eredményeiket adatokkal is igazolni tudják. 

• A pályamű nem tartalmazhat 2026. május 31. utáni eredményt. A 
kampánynak/aktivitásnak a megadott időszak alatt kellett kifejtenie a hatását, és a 
bemutatott, bizonyított eredményeknek is ezen az időkereten belül kell maradniuk. A 
zsűri a megadott időtartam alatt elért eredményeket értékeli. Hasznos ugyanakkor a 
megadott időtartam előtti/utáni háttér-információk, adatok rövid ismertetése is, mert ez 
segíti a zsűrit a célok és eredmények jelentőségének megértésében. 

• A kreatív anyagnak és a pályamű szövegének a feltüntetett cégek és alkotók eredeti 
munkájának kell lennie, illetve rendelkezni kell a benyújtáshoz szükséges jogokkal és 
engedélyekkel. 

• Egy nevezés csak egy kampányt/aktivitást tartalmazhat. 

• A pályázatokat magyar nyelven kell leadni (kivéve a dokumentáció azon részei, ahol 
előírás az angol megnevezés). 

 

Kizáró okok 

• Nem vehet részt az Effie-n az a pályázat, amely Magyarországon hatályos törvényt, etikai 
normát vagy harmadik személy jogos érdekét sérti. 

• Nem vehet részt az Effie-n az a pályázat, amelynek a leírásában szereplő 
termék/szolgáltatás bármely típusú marketingkommunikációjával kapcsolatban a 
kampányidőszak első napját megelőző egy éven belül, valamint a kampányidőszak 
kezdete és a nevezési határidő között bármilyen jogerős jogi vagy etikai elmarasztalás 
történt, illetve ilyen jellegű eljárást kezdeményeztek az adott aktivitás ellen. (Jogerősnek 
tekintendő az etikai vétség miatt történt végleges elmarasztalás is, annak ellenére, hogy 
az ilyen ítéletet a Reklámetikai Kódex alapján szabják ki. A termék/szolgáltatás alatt a 
pályázatban szereplővel teljesen azonos terméket/szolgáltatást kell érteni; a tiltás nem 
terjeszthető ki az előállító cégre. Az elmarasztalást, illetve a jogi/etikai eljárás 
megindulását a nevező cégnek kell közvetlenül jeleznie, ellenkező esetben az Effie 
Felügyelőbizottságnak joga van kizárni a pályázót a versenyidőszak folyamán bármikor.) 

• A versenyre csak olyan cégektől és jogi személyektől áll módunkban nevezést elfogadni, 
amelyeknek a nevezés beérkezésének napján nem áll fenn semmilyen tartozásuk a 
Reklám Világszövetség Magyar Tagozata – IAA Hungary és/vagy a MAKSZ-szal szemben. 

• Szankciós megfelelés: az Effie-programok – az Informa tőzsdén jegyzett vállalatként 
fennálló kötelezettségei nyomán – szankciós jogszabályok és banki korlátozások hatálya 
alá esnek. Nem fogadható el nevezés olyan szervezettől, amely az alábbi 
országokban/területeken működik, vagy azokhoz kötődik: Oroszország, Ukrajna oroszok 
által megszállt területei, Belarusz, Kuba, Irán, Észak-Korea, Szíria. A tiltás kiterjed az ezen 
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országokban bejegyzett cégek valamennyi leányvállalatára is, függetlenül azok 
székhelyétől (pl. egy dubaji cég, amelynek anyavállalata/tényleges tulajdonosa orosz). 

Az Afganisztánban, Mianmarban, Líbiában, Ukrajnában és Venezuelában működő 
szervezetek nevezését elfogadás előtt szankciós listák alapján ellenőrizni kell. 

 

Korábban nevezett pályaművek újranevezése 

• Azok a pályaművek, amelyek a tavalyi Effie2025 versenyen döntőbe jutottak/díjazottak 
lettek, nem nevezhetők újra! 

• Azok a pályaművek viszont nevezhetők – csakis érdemben kiegészített, módosított 
formában! –, amelyek a tavalyi Effie2025 versenyen indultak, de nem jutottak tovább a 
döntőbe (nem lettek shortlistesek/finalist díjasok), amennyiben megfelelnek a 2026. évi 
kiírás feltételeinek. 

 

Nevezés több kategóriában 

• Egy kampányt/aktivitást több kategóriába is – de legfeljebb 3 kategóriába – lehet, 
érdemes nevezni. A több kategóriában történő nevezés több esélyt jelent a döntőbe 
jutásra! 

• Külön nevezési dokumentációt kell kitölteni, külön kreatív anyagot kell benyújtani, és a 
nevezési díj nevezésenként fizetendő. 

• Minden pályamunkát az adott kategória követelményeihez kell igazítani a lehetséges 
mértékben – a zsűri a kategóriadefiníció alapján értékeli a munkát. 

• Az Effie szervezői fenntartják a jogot a pályamű másik kategóriába sorolására, a 
kategóriák további felosztására, átfogalmazására, illetve adott esetben a nevezés 
visszautasítására. 
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Nevezési kategóriák 2026 

Termék/szolgáltatás kategóriák 

1. Élelmiszer 

◦ étel (friss/csomagolt/mélyhűtött ételek) 

◦ snack (pl. édesség, desszert, jégkrém, keksz, chips stb.) 

◦ egyéb 

2. Ital 

◦ alkoholos italok (pl. sör, bor, pezsgő, likőr, égetett szeszesitalok stb.) 

◦ nem alkoholos italok (pl. kávé, tea, gyümölcslé, tej, tejhelyettesítők, ásványvíz, 
diétás/nem diétás üdítők stb.) 

◦ egyéb (pl. energiaitalok) 

3. Autóipar – járművek (márkák és modellek) 

4. Egyéb tartós/nem tartós fogyasztási cikkek 

5. Gyógyszer kategória 

◦ OTC gyógyszerek 

◦ egyéb 

6. Kereskedelem 

◦ kereskedelem 

◦ e-kereskedelem 

◦ kereskedelmi akció (az 1 napostól a max. 4 hétig tartó akcióig) 

7. Szolgáltatások 

◦ pénzügyi (bank, biztosító) 

◦ telekommunikáció 

◦ média (tv, rádió csatorna vagy műsor, online portál stb.) 

◦ turizmus, utazás, szabadidő 

◦ kulturális szolgáltatás (fesztivál, koncert, előadás stb.) 

◦ egyéb 

8. Wellbeing 

Termékek, szolgáltatások, amelyeknél a fogyasztó egészsége, szépsége, fizikai/mentális 
egészsége, az egészséges életmód népszerűsítése áll a középpontban (pl. egészség-
/fitneszmérő eszközök, applikációk, testedző eszközök, táplálékkiegészítők, vitaminok, 
energiaszeletek/-italok, kozmetikumok, szépségápolás, divat, sport, rekreáció). 

 

Speciális kategóriák 

9. Kríziskezelés 

Kialakult gazdasági/társadalmi/kulturális krízishelyzet kezelésére adott válasz: olyan hatékony 
marketingaktivitás nevezhető ide, amelyet a krízis sújtotta ágazatban/szektorban/területen 
tevékenykedő vállalat végzett a krízishelyzetből való sikeres kilábalás érdekében (pl. a 
tevékenységi kör módosításával, átpozicionálással, a portfólió megváltoztatásával, a digitalizáció 
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felgyorsításával stb.), és ezt a sikert az elért eredmény bemutatásával, bizonyításával alá tudja 
támasztani. 

 

10. Klasszikus médiumokat nem tartalmazó kampányok 

Nem tartalmazhat fizetett vagy nem fizetett televízió-, rádió-, sajtóhirdetés-, óriásplakát-, 
citylight-, mozireklám-megjelenést. (Ide nevezhetők pl. PR, „word of mouth”, DM, e-DM 
kampányok, loyalty program, esemény stb.) Az itt pályázó alkotások nem indulhatnak egyúttal a 
Kis költségvetésű kampányok kategóriában is. 

10.a Influencer marketing 

Ez a kategória azokat a márkákat/vállalatokat díjazza, amelyek hatékonyan működtek együtt 
népszerű influencerekkel, hogy elérjék célközönségüket rövid vagy hosszú távú marketingcélok 
megvalósítása érdekében. Az influencerek/véleményvezérek lehetnek a közösségi 
média/vertikális platform vezetői, a márka nagykövete, bloggerek stb. Határozza meg 
egyértelműen, hogy mi volt a stratégia, ki volt a közönsége, és miért volt fontos a közönség 
számára az adott influencer. Magyarázza el, hogy a márka miért választotta ki az adott influencert, 
hogyan használták fel őket a sikeres marketingtevékenység során, és ez milyen hatással volt a 
fogyasztói magatartásra és az üzleti eredményességre. 

10.b Adatvezérelt marketing 

Azok a márkák/vállalatok nevezhetik ide marketingaktivitásaikat, amelyek adatokat, elemzéseket 
és technológiát használnak fel a megfelelő vásárló azonosításához, a megfelelő üzenethez, a 
megfelelő időben. Mutassák be, miként használták fel az adatokat a vásárlási döntés 
befolyásolásához, üzleti céljaik elérése érdekében. Emelje ki azokat a fejlett elemzési 
képességeket, amelyek hozzájárultak a program sikeréhez, mint például a piacimix-modellezés, 
az árrugalmasság, valamint a befektetés megtérülésének (ROI) mérése és elemzése. 

10.c Egyéb 

11. Mesterséges intelligencia a hatékonyság szolgálatában 

Ez a kategória a mesterséges intelligencia technológiájának a marketinghatékonyság javítását 
célzó alkalmazását hivatott elismerni. Ide tartozik a közönségcélzás, az interaktív élmény, a 
programozás, a tartalomgenerálás és az innováció. A résztvevőknek be kell mutatniuk, hogyan 
járult hozzá a mesterséges intelligencia a hatékonysághoz. 

12. Sportmarketing 

Sporttal kapcsolatos marketingaktivitás, amely márkákhoz, eseményekhez, sportolókhoz, 
szponzorációkhoz vagy sportélményekhez kapcsolódik – legyen szó fizikai vagy digitális térben 
megvalósított aktivitásról. A sport világa nem csupán háttérként, hanem stratégiai eszközként 
szolgál a márka céljainak elérésében. Pl.: sporteseményekre épülő, illetve fan engagement  
jellegű aktivációk, sportolók vagy csapatok integrációja a kommunikációba, szponzorációs 
platformok, sportalapú márkaépítés vagy e-sporthoz kapcsolódó megoldások. A nevezéseknek 
be kell mutatniuk az alkalmazott egyedi megoldásokat, a közönséggel való kapcsolat erősségét, 
valamint a mérhető üzleti és/vagy kommunikációs eredményeket. 

13. Precision Marketing 

13.a Üzleti kommunikáció: business-to-business aktivitások, ezen belül bármilyen típusú 
termékkel/szolgáltatással kapcsolatos marketingaktivitás, bármelyik piaci szegmensből 
nevezhető. 

13.b Youth engagement: olyan kampányok, amelyek a tizenévesekhez vagy fiatal felnőttekhez 
(kb. 14–29 év) szóltak sikeresen, releváns és hiteles módon. A fiatal célcsoport elérése kihívás: 
gyorsan változó trendek, digitális platformok, értékalapú döntések és erős közösségi hatások 
jellemzik. Ide tartozik a gamerek, e-sport-közösségek, tartalomfogyasztók és digitális natívok 
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megszólítása is – különös tekintettel arra, ha a kampány a játék mint közösségi és kulturális 
élmény mentén épült fel. 

13.c Silver engagement: ez az alkategória azokat a kampányokat ismeri el, amelyek az 50 év 
feletti fogyasztókat célozták meg. A „Silver” generáció aktív, vásárlóereje jelentős, és sok 
esetben hűségesebb, mint fiatalabb társaik. A kampányoknak azt kell bizonyítaniuk, hogy 
értéket, méltóságot és relevanciát kínáltak ennek a sokszínű, gyakran alulreprezentált 
célcsoportnak. 

14. Kis költségvetésű, gazdasági célú kampányok (7 millió forint alatti) 

Nem nevezhető ide egy már létező, adott márka (ugyanaz a márkanév és termék-
/szolgáltatáskategória) valamilyen változatának – pl. új íz, diétás változat – 
marketingkommunikációs aktivitása. 

15. Consumer Loyalty 

Olyan marketingmegoldások, amelyek célja a meglévő vásárlók megtartása, újraaktiválása vagy 
hosszú távú elkötelezése volt. Az ide sorolt kampányok a márka és a fogyasztó közötti kapcsolat 
mélyítését tűzik ki célul – akár lojalitásprogramokon, közösségi élményeken, adatvezérelt 
perszonalizáción vagy más értéknövelt szolgáltatáson keresztül. Pl.: ismételt vásárlás ösztönzése, 
ügyfélérték növelése, elvándorlás csökkentése, márka iránti érzelmi kötődés erősítése. 

16. Branded content 

A célcsoport hatékony elérése eredeti, informatív vagy szórakoztató jellegű márkás tartalom 
létrehozásával, amely nem reklám. A tartalom készülhet a kiadó által vagy függetlenül tőle. 

17. Big Marketing Idea 

Olyan újszerű, eddig nem alkalmazott marketingmegoldások bemutatása, amelyek döntően 
hozzájárultak a hatékony eredmény eléréséhez. 

18. Szezonális marketing 

Az év jellegzetes időszakai, az ünnepek és események (pl. karácsony, húsvét, anyák napja, 
Valentin-nap stb.) lehetőséget biztosítanak az iparági szereplőknek, hogy kommunikációs 
stratégiát építsenek fel a célközönség ezen meghatározott időszakra vonatkozó érdeklődésére 
alapozva. Ebben a kategóriában azokat díjazzuk, akik sikeresen éltek egy jellegzetes időszak, 
ünnep vagy kulturális esemény kínálta lehetőséggel, elérve vagy túlszárnyalva a kitűzött célokat. 

19. Image kategória  

20. Employer Branding  

21. Bevezetőkampány 

◦ termék/szolgáltatás bevezetése 

◦ termék/szolgáltatás újrabevezetése 

22. Pozitív változás 

Ebben a kategóriában azokat a márkákat és nonprofit szervezeteket ismerjük el és díjazzuk, 
amelyek purpose-driven marketinggel a közjót szolgálják. 

Márkák, vállalatok: 

◦ Környezetvédelem 

◦ Társadalmi jó 

Nonprofit szervezetek: 

◦ Környezetvédelem 

◦ Társadalmi jó 

◦ 1% 
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◦ egyéb 

 

23. Hosszú távú hatékonyság / Tartós siker (min. 3 év tartósan kiemelkedő eredményei egy 
adott terméknél, szolgáltatásnál) 

A pályaműben bemutatott min. 3 éves időszakban az aktivitásnak közös célkitűzéssel kell 
rendelkeznie mind a stratégia, mind a kreatív megvalósítás során, a meghatározó elemek (pl. 
szereplő, dal, téma, szlogen) alkalmazásával az időszak folyamán, így bizonyítva a hosszú távú 
hatékonyságot. A nevezésnek tartalmaznia kell a legutóbbi teljes 2025-ös év eredményét is. 

Az Effie szervezői fenntartják annak jogát, hogy a benyújtott pályázatokat – a pályázó tájékoztatása 
mellett – az általa megjelölt kategóriától eltérő kategóriába átsorolják, valamint szükség esetén 
az egyes kategóriákat összevonják vagy további egységekre bontsák. Amennyiben a pályázó ezt 
nem fogadja el, a benyújtott pályázata törlésre kerül. 
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Nevezési határidők és nevezési díjak 2026 

HATÁRIDŐK 2026 NEVEZÉSI DÍJ/PÁLYAMŰ 

I. 2026. július 10. péntek 23:59-ig 170.000 Ft 

II. 2026. július 31. péntek 23:59-ig 240.000 Ft 

Extra: 2026. augusztus 31. hétfő 23:59-ig 240.000 Ft + 50% felár 

Fenti nevezési és egyéb díjak az ÁFA-t nem tartalmazzák! A nevezési díjak visszatérítésére 
nincs mód. 

Az elkészült pályamű legkésőbb 2026. augusztus 31. hétfő 23:59-ig bármikor feltölthető – a 
feltöltés időpontjában érvényes nevezési díj figyelembevételével. A nevezést akkor tekintjük 
teljesnek, amikor hiánytalanul beérkezett a pályamű minden komponense, valamint a szervezők 
által kibocsátott számlán szereplő nevezési díj összege a számlán feltüntetett határidőre. A 2026. 
augusztus 31. hétfő 23:59 után beérkező nevezések nem kerülnek feldolgozásra, így a 
versenyben sem vesznek részt. 

Amennyiben egy pályázat véglegesítésre, lezárásra került a pályázó által, ám ezt követően mégis 
szeretne benne módosítást végrehajtani, erre legkésőbb 2026. szeptember 11. péntek 
23:59-ig van lehetőség, díja: 60.000 Ft + ÁFA/alkalom. 

 

VILLÁM ÁR! 

2026. június 26. péntek 23:59-ig VILLÁM ÁR lehetőséget biztosítunk: 155.000 
Ft/nevezés. 

• Regisztrálni/kódszámot igényelni a megadott határidőig szükséges; az adott összeget a 
regisztrációt követően előre kell megfizetni (számla alapján átutalással), nem a pályázat 
leadásakor! 

• Későbbi lemondásra/visszavonásra/visszafizetésre nincs lehetőség! 

• Villám áron a II. nevezési határidőig (2026. július 31. péntek 23:59) kell benyújtani 
és lezárni a teljes pályamunkát! 

• Az Extra nevezési határidő (augusztus 1–31. között) igénybevétele: a már megfizetett 
155.000 Ft-on felül további 77.500 Ft/nevezés. 

 

Adminisztrációs díj társügynökség/közreműködő ügynökség után 

Az adott pályaműben a nevező/főügynökség által feltüntetett minden társ-, ill. közreműködő 
ügynökség után – határidőtől függetlenül – a szervezők 60.000 Ft/cég adminisztrációs díjat 
számolnak fel, amelyet a pályaműben megjelölt nevezőnek/főügynökségnek számláznak ki (ők 
továbbszámlázhatják az adott társ-, ill. közreműködő ügynökségnek). 

 

Kedvezmények 

• IAA/MAKSZ tagoknak: 15% 

• „ÚJ” nevezőknek (ügynökség vagy ügyfél): 10% – akik nem neveztek az Effie2023-
2024-2025 versenyekre. 
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• 5 db nevezéstől: az Extra nevezési határidőnél nincs 50% felár (2026. augusztus 1-től 
31-ig). 

 

A kedvezmények a pályázat véglegesítésekor/lezárásakor érvényes nevezési díjból kerülnek 
levonásra (kivéve Villám ár!). 

 

A fenti kedvezmények nem vonatkoznak: 

• a 155.000 Ft-os Villám árra, 

• a 60.000 Ft/társügynökség/közreműködő ügynökség után fizetendő díjra, 

• a 60.000 Ft/alkalom, lezárás utáni módosítási díjra. 

 

Fizetés módja 

A nevezési díj számla alapján, a számlán feltüntetett határidőre történő átutalással 
fizetendő. Azok a pályaművek, amelyek nevezési díja nem érkezik be a szervezőkhöz a számlán 
megadott határidőre, nem vehetnek részt a versenyen – a nevezés érvénytelennek minősül. 

Számlázással kapcsolatos kérdések: iaahun@iaabudapest.hu 

 

 

 

mailto:iaahun@iaabudapest.hu
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A nevezés menete 

A nevezések benyújtása elektronikus úton, az Effie online nevezési rendszerében történik. Az 
összes indítani kívánt nevezéshez (egy adott pályamű több kategóriába való nevezése esetén 
kategóriánként) kódszámot kell igényelni az Effie weboldal „Online nevezés 2026” 
regisztrációs felületén: https://effie.hu/2026/online-nevezes-regisztracio.php 

 

A nevezés előkészítéséhez javasoljuk: 

• Regisztráljon az online nevezési felületen, és tekintse át a nevezési feltételeket, 
versenyszabályzatot a  https://effie.hu/2026/ „Nevezési feltételek” menüpont alatt, 

• Készítse el válaszait a nevezési lap sablonjában, majd a kész szövegeket másolja be az 
online rendszer megfelelő kérdéseihez. Hagyjon elegendő időt arra, hogy a tervezett 
határidő előtt minden követelményt teljesítsen.  

A nevezési lap ITT tölhető le. 

• Gondoskodjon arról, hogy minden fő stratégiai és kreatív partnert feltüntessen a 
krediteknél, és működjön együtt partnereivel a nevezés benyújtásában. 

• Tekintse át az Authorization & Verification dokumentumot, amely a versenyfeltételeket 
(Competition Terms) tartalmazza. A dokumentumot minden nevezőnek alá kell írnia, 
mégpedig ügynökségi vagy ügyféloldali, osztály- vagy ügyfélkapcsolati vezetői pozíciót 
betöltő vezetőnek (pl. Head of Account Planning, Head of Client Services, Group 
Account Director), és a szervezők azt megosztják az Effie Worldwide-dal. A kreditek és a 
publikációs engedélyek kitöltése után töltse le a dokumentumot, és gondoskodjon az 
aláírásáról a nevezés lezárása előtt. A dokumentum szövege itt olvasható: 
https://effie.hu/2026/authorization-and-verification.php 

 

A pályamű nevező általi lezárását követő újra megnyitás és módosítás – amennyiben azt nem az 
Effie szervezői kezdeményezik hiánypótlás céljából – csak külön díjazás ellenében, az Effie 
szervezőinek megkeresésével lehetséges (60.000 Ft + ÁFA/alkalom, legkésőbb 2026. 
szeptember 11. péntek 23:59-ig). 

 

A nevezés kötelező elemei – ellenőrzőlista 

A ZSŰRI ÁLTAL ÉRTÉKELT ELEMEK TOVÁBBI KÖTELEZŐ ELEMEK 

• Írásos nevezési dokumentáció 
(hatékonysági esettanulmány) 

• Kreatív anyagok (kreatív bemutató + 
kreatív elemek/képek) 

• Céges és egyéni kreditek 

• Publikálható anyagok (publikus 
esettanulmány-szöveg, imidzskép) 

• Authorization & Verification dokumentum  

 

https://effie.hu/2026/online-nevezes-regisztracio.php
https://effie.hu/2026/
https://effie.hu/2026/online-nevezes-template.php
https://effie.hu/2026/authorization-and-verification.php
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A nevezési dokumentáció felépítése 

Az írásos nevezési dokumentáció három részből áll: 

• Nevezési adatok és vezetői összefoglaló, amely megalapozza a pályaművet. 

• A teljes írásos esettanulmány: itt meséli el marketingtörténetét az elejétől a végéig, az 
Effie keretrendszer négy pillére mentén. Fontos, hogy a teljes pályaművön át koherens 
legyen a történetmesélés. 

• Befektetési áttekintés (Investment Overview): a ráfordítások bemutatása – 
fejlesztési/gyártási és aktiválási/médiabüdzsék fő számai.  

A hatékonysági esettanulmány négy fejezetének súlyozása az értékelésben: 1. fejezet: 23,3% – 
2. fejezet: 23,3% – 3. fejezet: 23,3% – 4. fejezet: 30%  

 

1. fejezet: Kihívás, kontextus és célok 

Ez a fejezet alapozza meg a pályaművet. Ha ez a rész gyenge, az egész pályamű sérül, mert ebből 
érthető meg, mekkora volt az ötlet, és mennyire lenyűgözőek az eredmények. A zsűri azt 
vizsgálja, rendelkezésére áll-e a szükséges kontextus az iparágról, a versenytársakról és a 
márkáról ahhoz, hogy megértse a pályaművet és a célok jelentette kihívás mértékét. Súlyozottan 
számít a feladat nehézségi foka, és az, hogy a nevező megadta-e a hatékonyság megítéléséhez 
szükséges hátteret. 

Ne feledje: a zsűritagok nem feltétlenül ismerik az Ön márkájának iparágát, ezért kerülje a 
szakzsargont és a rövidítéseket. 

1A kérdés 

A márka és az üzleti helyzet kontextusa. Ide tartozhat a fő versenytársak költése, a piaci pozíció, 
a kategória-benchmarkok stb. Mutassa be a piac jellemzőit, trendjeit (pl. szabályozási környezet, 
társadalmi trendek, időjárási/környezeti helyzetek). Vázolja fel, hogyan néz ki a siker az adott 
kategóriában. 

1B kérdés – Célok (2026-ban megújult struktúra) 

Milyen üzleti, marketing-, illetve kampány-/aktivitáscélokat határoztak meg, hogy a kihívásra 
megoldást találjanak? Az egyes célokhoz milyen célszámokat tűztek ki? A célszámokat milyen 
metrika, milyen KPI mentén határozták meg? A zsűri olyan egyértelmű célokat keres, amelyeket 
nem utólag igazítottak az eredményekhez. 

Minden célt az alábbi egységes szerkezetben kell megadni: 

• Cél – KPI és összefoglalás 

• Szempontrendszer – Miért az adott célt tűzték ki, és mi volt a benchmark? 

• Mérés – Hogyan tervezték a mérést, nyomonkövetést? 

• Címke – Melyik kulcsszó írja le a cél jellegét? 

Üzleti cél – választható címkék: márka- vagy üzleti transzformáció; kategóriafejlesztés; 
környezeti vagy társadalmi hatás; földrajzi terjeszkedés; új márka/termék/szolgáltatás 
bevezetése; jövedelmezőség, profitabilitás (növekedés, szinten tartás, csökkenés lassítása); 
bevétel (növekedés, szinten tartás, csökkenés lassítása); volumen (növekedés, szinten tartás, 
csökkenés lassítása); egyéb. 

Marketingcél – választható címkék: kiállás egy ügy mellett; adott márkaértékek, -
tulajdonságok, -percepció változtatása; megfontolás, emlékeztetés ösztönzése; konverziós, 
értékesítési kampány; kulturális kapcsolódás, szubkulturális relevancia megteremtése; 
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kontaktusgyakoriság (OTS); lead-gyűjtés; penetráció, jelenlét; követők, rajongók aktivációja, 
hűség, hosszú távú elköteleződés; ismertség, észlelhetőség; kosárérték, árazás; egyéb. 

Kampány-/aktivitáscél – választható címkék: ajánlás; hatékonyság, értékesítés fejlesztése (KPI 
vagy más konverziós metrika alapján); népszerűség, elismertség, érzelmi kapcsolódás, hűség; 
elérés (megnyitási arányok, megosztások, nézettség, részvétel stb.); ismertség (emlékezetesség, 
memóriastruktúra-építés); egyéb. 

Megjegyzés: tetszés szerinti számú üzleti, marketing- vagy kampánycél megadható, de 
mindegyikre vonatkozóan meg kell határozni az elért eredményt is az Eredmények fejezetben. 

 

2. fejezet: Insightok és stratégia 

Ez a fejezet azt a stratégiai gondolkodást mutatja be, amely a kihívástól az eredményekig 
vezetett. 

2A kérdés 

Mutassa be, ki a célcsoport, és miért ők voltak a megfelelő választás a márka számára – 
figyelembe véve a kontextust, a kihívást és a célokat. Térjen ki arra, hogy meglévő vagy új 
közönségről van-e szó (esetleg mindkettőről). Jellemezze őket demográfiai jellemzőkkel, 
kultúrával, médiafogyasztási szokásokkal stb. 

2B kérdés 

Vázolja fel a kulcs-insight(okat), és azt, hogy a közönség viselkedése és attitűdjei, a kutatások 
és/vagy az üzleti helyzet hogyan vezettek el ezekhez. Az insight lehet fogyasztói, csatorna- vagy 
piaci insight is. Ne feledje: az insight nem pusztán tény vagy megfigyelés, hanem az a – márkára 
és közönségre egyedien jellemző – stratégiai felismerés, amelyet a célok elérése érdekében 
hasznosítottak. 

2C kérdés 

A zsűri arra kíváncsi, mi volt az a központi ötlet vagy váltás, amely az aktivitást hajtotta, és az 
áttörő eredményekhez vezetett. Mi állt a siker középpontjában? Mutassa be, hogyan 
kapcsolódott a gondolkodás az insighthoz és a célcsoporthoz. 

 

3. fejezet: A stratégia és az ötlet életre keltése 

A zsűri a terv kulcselemeinek összefoglalását várja, beleértve a kreatív munkát és a 
csatornastratégiát. Fontos megértetni, hogyan kapcsolódik a terv a stratégiához és a 
célcsoporthoz, és hogyan működtek együtt a fő elemek az eredmények elérésében. Ez a fejezet 
a válaszok, a befektetési áttekintés és a kreatív anyagok (bemutató + képek) alapján kerül 
értékelésre. A zsűri az írásos esettanulmányt a kreatív anyagok megtekintése előtt olvassa el. 

3A kérdés 

Mutassa be, hogyan aktiválta a stratégiát. Ez lehet többek között: kommunikáció, márkaélmény, 
csomagolás, termékkiterjesztés, kiskereskedelmi tér (üzletben vagy önállóan), promóció, 
szponzoráció vagy partnerség, CRM-program, keresőmarketing, display hirdetés, affiliate 
marketing stb. 

3B kérdés 
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Vázolja fel a fő marketingeszközök kreatív építőelemeit, pl. szlogen, call-to-action, 
formátumválasztások, SEM-szövegek, display hirdetések, e-mail-szövegek és vizuálok, rövid 
vagy hosszú videók stb. Ha releváns, térjen ki azokra a fontos változtatásokra, amelyekkel a 
kreatívot az aktivitás futása közben optimalizálták. 

3C kérdés 

A csatornaterv, világos indoklással. A zsűri azt szeretné megérteni, miért az adott csatornákat 
választotta, és azok hogyan kapcsolódnak a stratégiához és a célcsoporthoz. Mutassa be, 
hogyan működtek együtt a meghatározó elemek az eredmények elérésében. Ha releváns, térjen 
ki arra, hogyan módosította a csatornák közötti ráfordítást a kampányoptimalizálás részeként. 

Kulcsvizuál és ábrák (2026-ban bővült lehetőség) 

Lehetősége van egyetlen kép feltöltésére a magyarázat kiegészítéseként, amely bemutatja, 
hogyan keltette életre a stratégiát és az ötletet (pl. médiaterv, marketingmix-vizuál, 
folyamatábra, naptár, storyboard stb.). A kulcsvizuál és a grafikonok feltöltése mellett 2026-tól 
már a kampány mechanizmusát, felépítését magyarázó ábra feltöltése is engedélyezett. 

 

4. fejezet: Eredmények 

Fűzze össze a történetet: hogyan vezetett a munka az eredményekhez? Ez a fejezet 
kulcsfontosságú a győztes pályaműhöz. A zsűri közvetlen megfelelést keres a kitűzött célok és 
az elért eredmények között. 

4A kérdés – Eredmények a megadott célokhoz képest (2026-ban megújult) 

Az eredményeknek az 1. fejezetben megadott célokhoz és KPI-okhoz kell kapcsolódniuk. Az 
eredményekről a megadott célszámok és KPI-ok szerint kell beszámolni: a nevezési űrlap az 
Eredmények szakaszban megjeleníti a Célok szakaszban megadott célértékeket, és ezek alatt 
lehet megadni az adott metrika, KPI szerint elért eredményeket, illetve azok rövid magyarázatát. 

• Magyarázza el, hogyan hatottak az eredmények a márkára és a márka üzletére. Miért 
voltak fontosak ezek a metrikák/eredmények a márka számára? 

• Bizonyítsa az eredmények jelentőségét kategória-, versenytárs- és márkakontextussal 
(historikus adatok, iparági benchmarkok, versenytársak stb.). Minden bemutatott 
adathoz egyértelmű időszakot kell megadni. 

• Engagement-/közösségimédia-metrikák esetén részletezze, mit jelentettek ezek a márka 
és az üzlet/szervezet számára. 

• Ha további eredményeket is elért, mutassa be, mik voltak ezek, és miért jelentősek. 

• Ha kulcsmetrikák magyarázat nélkül hiányoznak, a zsűri feltételezheti, hogy az 
eredmények gyengék voltak. 

 

4B kérdés További körülmények (2026-ban pontosított struktúra) 

A marketing ritkán működik elszigetelten. Az aktivitáson kívül mi minden befolyásolhatta még 
az eredményeket – pozitív vagy negatív irányban? Fontos meggyőzően érvelni amellett, hogy az 
eredményeket a marketingtevékenység hozta, kizárva vagy számszerűsítve az egyéb tényezők 
hatását. Ha ez a rész nincs alaposan kifejtve, a zsűri más tényezőknek tulajdoníthatja a sikert. Az 
eredményeket befolyásoló külső, további körülményeket az alábbi kategóriákba sorolva lehet 
leírni: 

• Üzleti változások (szabályozói környezet változása, ellátási lánccal, beszállítókkal 
kapcsolatos események stb.) 
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• Belső szervezeti változások (tulajdonosváltás, átszervezések stb.) 

• Környezeti események (váratlan időjárás, természeti katasztrófák stb.) 

• A kampánytól független, a márkára hatással lévő egyéb marketingaktivitások 

• Társadalmi, gazdasági események (versenytársak megjelenése, kivonulása, releváns 
aktivitásai, gazdasági változások, kulturális trendek) 

• PR 

• Egyéb tényezők 
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Formai követelmények 

• A nevezési dokumentációban feltett kérdések megválaszolásakor színeket kizárólag az 
ábrákon és grafikonokon lehet használni. 

• Logók (csak a vonatkozó márkáé/hirdetőé), színek és képi elemek csak az ábrákon és a 
grafikonokon szerepelhetnek. 

• Ne jelenítse meg versenytársak logóját vagy munkáját! Ezeket sem a nevezési 
kérdésekre adott válaszokban, sem a kreatív anyagokban nem lehet feltüntetni. 

• Semmilyen ügynökség nevét ne adja meg a pályázati anyagban, a kreatív anyagokban 
vagy az összefoglalóban. 

• Képernyőmentés feltüntetése (pl. Instagram, TikTok stb.) csak az Influencer kategóriába 
való nevezés dokumentációjában lehetséges, a hivatkozott adatok, számok igazolása 
céljából. 

• Minden kérdést válaszoljon meg! Ha egy kérdés nem alkalmazható a nevezés tárgyát 
képező aktivitásra, azt közvetlenül a kérdés alatt jelezze. Egy kérdést sem hagyhat 
megválaszolatlanul. 

• Vegye figyelembe a maximális szó- és karakterszámokat! A zsűri értékeli a tömörséget 
és a világos, átlátható, érthető bemutatást. A szavak/karakterek számára vonatkozó 
konkrét korlátozások az adott kérdésnél találhatók. 

 

Fokozottan felhívjuk a figyelmet a mindenképp elkerülendő alábbi 
hibákra, hiányosságokra! 

• Az adatok forrásai nincsenek megjelölve. A pályázati anyagban szereplő adatoknál, 
állításoknál, tényeknél stb. konkrét, ellenőrizhető forrás megjelölése kötelező! A 
forrásokat a lehető legpontosabban kell szerepeltetni, ahogy a kutatás típusát és a 
lefedett időszakot is. A források között tilos bármilyen ügynökség nevének említése! 
Helyette „ügynökségi kutatásként” kell hivatkozni, minden további releváns 
információval együtt. A forrásokat minden egyes adat vagy állítás mellett fel kell tüntetni! 
Az Effie szervezői fenntartják a jogot, hogy bármely forrás pontosságát és teljességét 
ellenőrizzék. 

• Ügynökségek neve/logójának szerepeltetése a nevezési dokumentációban vagy a 
kreatív anyagokban. Semmilyen ügynökség nevét ne jelölje meg a pályázati anyagban 
vagy a kreatív anyagokban! Ha a kutatási vagy egyéb adatok forrása egy ügynökség, 
használja az „ügynökségi kutatás” kifejezést. 

• Eredmények, logók szerepeltetése a kreatív anyagban. A feltöltendő kreatív anyag a 
hatékonysági esettanulmányhoz tartozó illusztráció; azt a célt szolgálja, hogy bemutassa 
a kampány/aktivitás kreatív megvalósítását abban a formájában, ahogy az a piacon 
szerepelt, ahogy a fogyasztók találkoztak az üzenetekkel. A pályázatban szereplő 
eredmények – kizárólag feliratban, a „Statement of Effectiveness” max. 15 szavas 
mondatának formájában – megjeleníthetők a kreatív bemutatóban. 

• A Versenyszabályzatban és a nevezési dokumentációban megadott formai és egyéb 
követelmények figyelmen kívül hagyása, be nem tartása. 
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Az adatok forrásának megjelölése 

A nevezési dokumentációban bárhol szereplő összes adat, állítás, tényszerű megállapítás 
forrását meg kell adni, ellenőrizhető módon, dátumokkal együtt. A forrásmegjelölés nélküli 
pályaművek kizárásra kerülhetnek. 

A nevezési lapon minden fejezet végén külön mező (Adatok forrása, hivatkozások) áll 
rendelkezésre a hivatkozások felsorolására, szólimit nélkül. A teendők: 

• A forrást tartalmazó mondat végén lábjegyzet-jelölést alkalmazzon – pl. (1) –, felső 
indexszel. 

• A forrásmezőben sorszámozva sorolja fel a hivatkozásokat. Ajánlott formátum: 
Adat/Kutatás forrása, Adat/Kutatás típusa, feldolgozás dátuma/lefedett időszak. 

• A forrásmezőbe csak a válaszokban hivatkozott források felsorolása kerüljön – ne írjon 
ide további magyarázatot, új adatot vagy információt! 

• A zsűri az értékelés során nem kattinthat külső weboldalakra. Adjon meg minden 
kulcsfontosságú részletet (kiadvány, cikk címe, dátumok, lefedett időszak stb.), hogy a 
zsűri meggyőződhessen a forrás hitelességéről. A forrás webcíme megadható, de nem 
helyettesíti a fenti részleteket. 

• A forrás megjelölésénél használja a cég konkrét nevét, kivéve, ha a forrás ügynökség 
(reklám-, média- vagy egyéb ügynökség): ekkor – az ügynökségvak értékelés érdekében 
– az „ügynökségi kutatás” kifejezést kell használni (pontosítható pl. „PR-ügynökségi 
kutatás”, „médiaügynökségi adat” formában). Kutatócégeket név szerint kell hivatkozni; 
a zsűri előnyben részesíti a harmadik féltől származó adatokat. 

• Az Effie sajátos jogosultsági időszaka miatt minden bemutatott eredményadatnál 
kötelező megadni a lefedett időszakot. 

 



 

Effie Awards Hungary – Nevezési útmutató 2026   |   22 

Kreatív anyagok 

Az alább megadott összes formai, időbeni, adatmennyiségi megkötés, paraméter 
betartása az érvényes pályázat kötelező eleme! A pályázó köteles a kreatív megvalósítás 
bemutatását kétféleképpen megtenni: 

• Kreatív bemutató – max. 3 percben (250 MB; .mp4 formátum; 640x480/1280x720 
felbontásban).  

• Egyes kulcsfontosságúnak tartott kreatív elemek csatolása külön is – max. 6, min. 2 
db (15 MB; .jpg formátum; nagy felbontásban). 

1. Kreatív bemutató / creative reel 

A zsűritagok először a hatékonysági esettanulmány 4 fejezetét olvassák el, utána tekintik meg a 
pályamű kötelező mellékletét, a kreatív bemutatót, amely az ötlet megvalósítását illusztrálja. A 
zsűritagok ekkor már ismerik a célkitűzéseket, a stratégiát és az eredményeket, ezért a kreatív 
bemutatóban arra kíváncsiak, milyen formában találkoztak a magyarországi fogyasztók az 
ötlettel, az üzenettel. A kreatív bemutató nem az írásos pályamű, hatékonysági esettanulmány 
filmes változata. Olyan módon kell a zsűritagok elé tárni az egyes kreatív elemeket, ahogy a 
fogyasztó is találkozott velük. 

A kreatív anyagok mellett opcionálisan a pályázatban szereplő eredmények 
megjeleníthetőek a bemutatóban kizárólag feliratban, abban a formában, ahogy a 
„STATEMENT OF EFFECTIVENESS” rész max. 15 szavas mondatában szerepel! A 
versenytársak logói, kreatív anyagai, illetve az ügynökség neve ugyanakkor nem szerepelhetnek 
benne. 

A kreatív bemutatóban megjelenített kreatív és kommunikációs elemeknek közvetlenül 
kapcsolódniuk kell a hatékonysági esettanulmányban meghatározott stratégiai célkitűzéshez és 
eredményekhez (3. és 4. fejezet), valamint a médiastratégiához. 

A kreatív bemutatóban nem kell megjeleníteni minden kommunikációs érintkezési elemet, csak 
azokat, amelyeket lényegesnek ítél a pályamunka sikerének elérésében, és amelyeket az írásos 
pályamunkában is kiemelten említettek. Pontlevonás jár például azért, ha a nyomtatott 
hirdetések jelentőségét említik az írásos pályaműben, de nem mutatják be a kreatív 
bemutatóban. Hasonlóképpen pontlevonásra adhatnak okot azok a kreatív elemek, amelyek a 
kreatív bemutatóban megjelennek, de az írásos pályázati anyagban nem szerepelnek. 

A kreatív bemutató hossza maximum 3 perc lehet, kivéve a Hosszú távú hatékonyság 
kategóriát, ahol – tekintettel a nevezhető speciális időintervallumra – 4 perc lehet. 

A kreatív bemutató szerkesztése – pl. hangalámondás, felirat, egyéb képi elem stb. használata – 
engedélyezett, ha az segíti a pályaműben foglaltak jobb illusztrálását (pl. az aktivitás 
felépítésének, mechanizmusának megértését). A kreatív bemutatóban csak akkor alkalmazhatók 
szerkesztési effektek, ha azok nem akadályozzák a zsűrit annak felismerésében, hogy valójában 
milyen formában jelent meg az adott kreatív a piacon (pl. nem játszható le háttérzene a tv-reklám 
bemutatása alatt; a reklámfilmet úgy kell megjeleníteni, ahogy azt a fogyasztó látta). 

A kreatív bemutatóban NEM szerepelhet: 

• A hatékonysági esettanulmány szöveges részében bemutatott kihívás, háttér, célcsoport, 
insight, stratégia, ötlet stb. 

• Versenytárs logója, kreatív anyaga. 

• Ügynökségi név, logó – az ügynökség neve a feltöltött fájl nevében sem szerepelhet. 
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• Olyan zene/effekt/kép, amely megzavarhatja a zsűritagot abban, hogy egyértelmű 
legyen számára az eredeti kreatív megjelenési formája és annak hangja (ha ez releváns, 
pl. tv-reklám, rádióreklám stb.). 

• Olyan elem, amelyhez a pályázó nem rendelkezik a megfelelő jogokkal. 

A kreatív bemutatóban szerepelnie KELL: 

• A hatékonysági esettanulmányban említett kiemelt kommunikációs érintkezési pontok 
legalább egy-egy teljes példájának (print, rádió, web, OOH, TV, termékdesign, brand 
experience stb.). 

• A kreatív bemutatóban megjelenített egyes médiatípusok megnevezésének, az 
egyértelmű beazonosítás érdekében (TV-spot, rádióspot, sajtóhirdetés stb.). 

• Minden 60 másodpercnél rövidebb spotot/videóelemet teljes egészében meg kell 
jeleníteni; csak az ennél hosszabbakat lehet vágással lerövidíteni úgy, hogy a zsűritag 
számára így is egyértelmű legyen, mely elemről van szó. 

A kreatív bemutatóban opcionálisan szerepelhet: 

• A pályázatban szereplő eredmények, kizárólag feliratban, abban a formában, 
ahogy a „STATEMENT OF EFFECTIVENESS” rész max. 15 szavas mondatában 
szerepelnek! 

Felhívjuk a pályázók figyelmét, hogy a fentiek be nem tartása, valamint a megadott 
tartalmakon és információkon túlmutató elemek alkalmazása pontlevonással járhat! 

 

2. Egyes kulcsfontosságúnak tartott kreatív elemek csatolása 

Miután a zsűritagok elolvasták a hatékonysági esettanulmányt és megnézték a pályaműhöz 
tartozó kreatív bemutatót, átnézik a nevezéshez szintén csatolt, a nevező által 
kulcsfontosságúnak tartott kreatív elemeket, hogy azokat külön is, közelebbről, részleteiben 
áttekinthessék. Erre az állóképként megjeleníthető elemek a legalkalmasabbak (pl. weboldal, 
nyomtatott hirdetés, DM stb.), illetve olyan elemeket érdemes itt bemutatni, amelyeket a nevező 
szeretné, ha a zsűritag a kreatív bemutató megtekintése után külön is szemrevételezne. 

Legfeljebb 6 kép tölthető fel, de legalább 2 kép csatolandó: 

• .jpg formátum, nagy felbontás, max. 15 MB. 

• Ügynökség neve vagy logója itt sem szerepelhet! 

• A zsűrizésre benyújtott kreatív bemutatót és a kiemelt kulcsfontosságú elemeket döntős 
vagy nyertes pályamű esetén promóciós célokra is felhasználhatjuk. 

Valamint kérjük 

• Egy, a pályaműben foglaltakra jellemző kreatív imidzskép csatolását, amely a publikus 
esettanulmány-szöveg illusztrációjaként szolgálhat, pl. az Effie-évkönyvben, 
esettanulmány-könyvtárban. Formátum, méret: .jpg, max. 15 MB. 

 

A fent megadott összes formai, időbeni, adatmennyiségi megkötés, paraméter betartása 
az érvényes pályázat kötelező eleme! A pályázóknak az érvényes nevezéshez minden, az 
érvényes Nevezési feltételekben és Versenyszabályzatban megadott előírást is be kell 
tartaniuk! 
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Publicitás 

A nevezőknek a nevezés benyújtásakor az alábbi megjeleníthető anyagokat is rendelkezésre kell 
bocsátaniuk: 

• Kreatív imidzskép: a pályaműre jellemző kép, amely a publikus esettanulmány-szöveg 
illusztrációjaként szolgál (pl. Effie-évkönyv, esettanulmány-könyvtár). Specifikáció: nagy 
felbontású .jpg, max. 15 MB. 

• Publikus esettanulmány-szöveg: a pályamű bizalmas információt nem tartalmazó 
összefoglalója, a szólimit (90 szó) betartásával. 

• Statement of Effectiveness: legfeljebb 15 szavas állítás, amely a pályamű 
eredményességét példázza, bizalmas információ nélkül. Kizárólag ez a mondat 
jeleníthető meg feliratként a kreatív bemutatóban az eredmények illusztrálására. 

• Ügyfél- és főügynökségi logók: a díjátadón való megjelenítéshez aktuális, nagy 
felbontású céglogók (ai/eps preferált, jpg elfogadott) 

• Kreatív anyagok: a zsűrizésre benyújtott kreatív bemutató és képek döntős vagy nyertes 
pályamű esetén publicitási célokra is felhasználásra kerülnek. 

 

Ha a pályamunka díjazott lesz, az Effie szervezői kisfilmet készítenek a pályázati anyag e célra 
szolgáló publikus szövegéből és az e célra benyújtott kreatív anyagból. Ezt a szervezők 
bemutatják a díjátadó ceremónián és a weboldalon is. 

A döntős és nyertes kreatív anyagok a beadott formában kerülnek publikálásra; a 30 napos 
időkereten túl utólagos szerkesztésre nincs lehetőség. 
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Kreditek 

Az Effie a hatékony munkához szükséges eredményes csapatmunkát is elismeri. A nevezőnek fel 
kell tüntetnie minden, az aktivitás létrejöttéhez hozzájáruló kreatív és stratégiai partnert – 
ügyfelet, ügynökségeket (full service, média, digitális, promóciós, PR, esemény stb.), 
médiatulajdonosokat, kereskedőket stb. 

Az adott pályaműben a nevező/főügynökség által feltüntetett minden társ-, ill. közreműködő 
ügynökség után a szervezők 60.000 Ft/cég adminisztrációs díjat számolnak fel (részletek a 
Nevezési határidők és díjak fejezetben). 

A feltüntethető cégek és egyéni kreditek pontos száma, a kreditek módosításának szabályai: 
ügyfél 1-2, főügynökség 1, társügynökség 1, közreműködő cég max. 4; egyéni kreditek: 
elsődleges max. 10 fő, másodlagos max. 30 fő ; a kreditek a nevezés lezárásakor véglegesnek 
tekintendők. 

Effie Index: az Effie Index (effieindex.com) a világ Effie-versenyeinek döntős és díjazott 
eredményei alapján rangsorolja a leghatékonyabb ügynökségeket, hirdetőket, márkákat, 
hálózatokat és holdingokat. Ha pályaműve 2026-ban döntős vagy díjazott lesz, a benyújtott 
kreditek alapján számítják az Effie Index eredményeit, ezért kiemelten fontos minden márka és 
cég pontos feltüntetése a nevezéskor. Kérjük, egyeztessen a kreditelt partnercégekkel a 
cégnevek pontos, konzisztens írásmódjáról (kis-/nagybetűk, szóközök, központozás, 
rövidítések). 
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Titoktartás, bizalmas kezelés, publikációs engedélyek 

Az Effie a hatékony marketing megvalósítását és megvalósítóit díjazza. Az Effie nevezési és 
értékelési rendszerét a verseny szervezői úgy alakították ki, hogy minden nevezőnek segítsen 
hatékonyan bemutatni a pályaműben szereplő sikeres marketingkommunikációs aktivitást 
annak hátterével, a koncepcióval, a kreatív megvalósítással és az eredmények igazolásával. A 
zsűrizés bizalmasan és név nélkül zajlik. 

Az adatok indexálása 

Amennyiben a pályázó nem szeretné bizalmasnak tekintett adatait szerepeltetni a nevezési 
dokumentációban, lehetősége van adatai indexálására, így a konkrét számadatok rejtve 
maradnak. A pályaműben nem kötelező konkrét számadatokat használni; lehet 
viszonyszámot/arányszámot is alkalmazni – a zsűritagok ezekből is fel tudják mérni az adott 
kampány eredményességét, hatékonyságát. Ahogy minden adatnál, itt is fontos a kontextus 
megadása, hogy a zsűri értse az adat jelentőségét. 

Publikációs engedélyek 

A pályázóknak lehetőségük van a nevezési dokumentáció vonatkozó részeinél megjelölni, hogy 
engedik-e a publikációt edukációs, ill. PR-célból. 

A pályázó a pályamunka nevezésével automatikusan felruházza az Effie Magyarországot és az 
Effie Worldwide nonprofit oktatási szervezetet, hogy oktatási és promóciós céllal másolatokat 
készítsen a nevező által a pályaműben publikusként megjelölt kreatív anyagokról, sokszorosítsa 
és bemutassa azokat. Az Effie Magyarország és az Effie Worldwide a pályaműveket a hatékony 
marketingkommunikációs megvalósítások oktatásának és az azokat megalkotó (ügyfél- és 
ügynökségi) csapatok népszerűsítésének céljából használhatja fel. 

A nevezési dokumentációban szereplő információkat bizalmasan kezeljük. Kizárólag az online 
nevezési lapon publikusként megjelölt információ és kreatív anyag kerül felhasználásra a 
szervezők által a díjátadón vagy egyéb promóciós, oktatási célból. 

Publikációs engedélyek (2026-ban frissült) 
A döntős és díjazott pályaművek írásos esettanulmányára a nevező két lehetőség közül 
választhat: „Igen" – az esettanulmány a beadott formában publikálható; vagy „Igen, szerkesztett 
változatban" – a nevező az esettanulmány szerkesztett verzióját nyújtja be publikálásra. A 
szerkesztett változatot a döntős értesítő e-mail kézhezvételétől számított 30 naptári napon 
belül kell benyújtani; ennek hiányában az Effie fenntartja a jogot az eredeti esettanulmány 
publikálására. A szerkesztett verziónak szorosan követnie kell az eredetit: érzékeny adatok 
kitakarhatók, de teljes fejezet – beleértve az eredményeket – nem törölhető. Ahol szerkesztett 
verzió készül, kizárólag az kerül publikálásra, illetve felhasználásra a tudás- és oktatási 
programokban. A 30 napos szabály kizárólag az írásos esettanulmányra vonatkozik: a döntős 
és nyertes kreatív anyagok a beadott formában kerülnek publikálásra, utólagos 
szerkesztésre nincs mód. 

 
A nem döntős pályaművek nevezői is felajánlhatják a publikálási engedélyt; ennek hiányában a 
nem döntős pályaművek kizárólag aggregált versenyadatokban szerepelhetnek. 

Authorization & Verification dokumentum 
A nevezés feltétele az Authorization & Verification dokumentum aláírása, amely a 
versenyfeltételeket tartalmazza. A nevezés benyújtásával a nevező tudomásul veszi és 
elfogadja, hogy az Effie a döntős és nyertes anyagokat saját belátása szerint felhasználhatja, 
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ideértve azok megjelenítését bármely digitális platformon, weboldalon, portálon, 
applikációban vagy más online környezetben – nyomtatott, digitális, audiovizuális, közösségi 
médiás, virtuális vagy kiterjesztett valóságon alapuló, illetve bármely egyéb technológián, 
eszközön vagy médiumon keresztül. 

 

A leadott pályázati anyag 

A 2026. évi Effie döntősei és díjazottjai különböző platformokon szerepelnek majd. A benyújtott 
anyagnak eredetinek kell lennie, vagy rendelkeznie kell a benyújtáshoz szükséges jogokkal és 
engedélyekkel. 
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Zsűrizés 

Pályaművét a szakma legtapasztaltabb hazai vezetői értékelik. Tapasztalatukra nemcsak a 
pályaművek megítélésében támaszkodunk, hanem abban is, hogy tanulságokkal szolgáljanak az 
egész iparág számára. 

Minden zsűritagnak titoktartási nyilatkozatot kell aláírnia az értékelés megkezdése előtt. A 
zsűritagoknak az online zsűrizés alkalmával sincs módjuk elmenteni vagy másolatot készíteni az 
adott anyagról. A zsűritagok kifejezetten olyan pályamunkákat és kategóriákat kapnak 
értékelésre, amelyeknél nem áll fenn az összeférhetetlenség veszélye, illetve az esetleges – a 
szervezők által nem ismert – összeférhetetlenséget kötelesek jelezni a szervezők felé az értékelés 
megkezdése előtt. Az értékelés anonim és bizalmas. 

A zsűri minden fordulóban először az írásos esettanulmányt olvassa el, és csak ezt követően 
tekinti meg a kreatív anyagokat (kreatív bemutató és képek). Ezért kritikus, hogy a nevezők 
megfelelő piaci és kategóriakontextust adjanak, és a KPI-okat a kategória kontextusában 
magyarázzák el.  A zsűri az Effie keretrendszer négy pillére mentén pontoz: 1. Kihívás, kontextus 
és célok – 2. Insightok és stratégia – 3. A stratégia és az ötlet életre keltése – 4. Eredmények. 

A zsűrizés két fordulóban és két csapatban történik: az online, élő zsűrizésen ~100 hazai 
szakember értékeli a pályázatokat és dönt a shortlistre kerülésről. A személyes főzsűrizésen 
szakmai vitát követően egyéni pontozás után dőlnek el a helyezések.  

A zsűri pontszámai határozzák meg, mely pályaművek jutnak döntőbe (shortlist), és mely 
döntősök kapnak arany, ezüst vagy bronz Effie-trófeát. Minden szinthez minimális pontszám 
tartozik, ezért előfordulhat, hogy egy kategóriában több vagy akár egyetlen díjazott sincs – a 
döntősök számától függetlenül.  

A Platina Effie-t egy szűk szakmai zsűri ítéli oda az Arany Effie-t kapott alkotások közül választva. 

 

Zsűritag-jelölésre az alábbi űrlapon van lehetőség – Jelentkezés zsűritagnak - Effie 

A jelentkezés nem jelent automatikus felkérést – a zsűrit a szervezők állítják össze a nemzetközi 
központ által meghatározott paraméterek mentén. 

 

https://effie.hu/2026/jelentkezes-zsuritagnak.php
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Díjazás – ha nyer 

Effie-díjat nyerni azt jelenti, hogy munkája az egyik leghatékonyabb és legnagyobb hatású 
marketingaktivitásként emelkedik ki, ötvözve az éleslátó stratégiát, a kreatív kiválóságot és a 
bizonyított piaci eredményeket. 

Trófea: a pályaművek zsűrizését követő díjátadó alkalmával a díjazott pályaművek alkotóit 
(ügyfél, főügynökség) 1-1 db Effie-trófea illeti meg. A díjátadást követően további trófeákat 
rendelni és megvásárolni a szervezőktől lehet. 

Effie Index: a döntős és díjazott pályaművek kreditjei beszámítanak az Effie Index globális 
rangsorába – ezért is kiemelten fontos minden, a nevezésben érintett és feltüntetett cég 
megfelelő kreditálása a nevezéskor . 
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Kapcsolat 

A verseny szervezői: Reklám Világszövetség Magyar Tagozata – IAA Hungary és a 
Magyarországi Kommunikációs Ügynökségek Szövetsége (MAKSZ).  

 

Kaminszky Adrienne - IAA 
telefon: +36 70 380 1668, email: iaahun@iaabudapest.hu 

Csizmadia Diána - MAKSZ 
telefon: +36 30 826 5586, email: csizmadia.diana@maksz.com 

 

• Kérdések a nevezéssel kapcsolatban: iaahun@iaabudapest.hu ; 
csizmadia.diana@maksz.com 

• Kérdések a zsűrizéssel kapcsolatban: csizmadia.diana@maksz.com 

• Számlázás, pénzügyek: iaahun@iaabudapest.hu 

• Effie Hungary weboldal / online nevezési felület: Effie Awards Hungary 2026 

 

Effie Worldwide: a nemzeti és regionális Effie-programokról az effie.org oldalon talál további 
információt. 
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mailto:csizmadia.diana@maksz.com
mailto:iaahun@iaabudapest.hu
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