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In memoriam dr. Takacs lidiké

Reklam Vilagszovetség (IAA) Magyar Tago-

zatdnak alapitd-elndke, késdbb az IAA ke-

let-kdzép-eurdpai terdleti igazgatdja, majd a

szervezet globdlis alelndke. A Magyar Rekldm-
szdvetség (MRSZ) Tiszteletbeli Orékods Tagja, az Onsza-
bdlyozd Rekldmtestllet (ORT) alapitd tagja. Az elmult
évtizedekben kifejtett szakmai munkdassdga alapjdn a
magyar rekldmszakma egyik legmeghatdrozébb sze-
mélyisége volt.

Neve mar a Skala Coop marketing igazgatdjaként is-
mertté valt, de dltala nyitotta meg budapesti iroddjat a
Young and Rubicam rekldmugyndkség Magyarorsza-
gon. EIndke volt a Kanadai Kereskedelmi Kamardnak,
kommunikdacids tandcsaddja volt az elsd szabad mi-
niszterelndknek, Antall Jézsefnek, Demjdan Sandor leg-
bizalmasablb munkatarsaként részt vett Pélus Center, a
Westend City Center, a Nemzeti Szinhdz és a MUvésze-
tek Palotdja kommunikdacids tevékenységének kialaki-
tasdban és meghatdrozoé szerepe volt a Prima Primissi-
ma Dij brandjének és rendszerének kialakitdsdban is.

Elkdtelezett szakmai tevékenysége valamennyilnk szd-
mdara példaértékl. Hazai és nemzetkdzi pdlyafutdsa

soran rendkivul sokat tett a rekldm gazdasdagi szerepé-
nek elismertetéséért, a hazai szakma bekapcsolasdért

a nemzetkdzi vérkeringésbe. Szamos Uj kezdeményezés
k&tédik nevéhez, tobbek kdzdtt az Effie rekldmhaté-
konysdagi verseny hazai bevezetése is. Szivigyének te-
kintette a szakma fejlédésének eldseqitését, érdekeinek
képviseletét minden lehetséges fGrumon.

Az utadnpdtlas felkaroldsa mindig szivugye volt, hatal-
mas szakmai tuddasat és tapasztalatdt szivesen osztotta
meg a fiatalokkal, akfivan részt vett oktatasukban. Tani-
fott a Budapest Kdzgazdasagtudomanyi Egyetemen, a
Budapesti Gazdasagi Egyetemen, a Budapesti Metro-
politan Egyetemen és a Szolnoki Kereskedelmi és Gaz-
dasagi Féiskolan is, és folyamatosan figyelte és egyen-
gefte tehetséges fiatal kollégdi karrierjét.

Dr. Takdacs lldikd a Magyar Kéztarsasag Lovagkereszije,
a Magyar Rekladmeért Emlékérem és a Rekldm Vilag-
szbvetség életmUdijanak kitUntetettje kapta a Rekldm
Viladgszdvetség (IAA) Magyar Tagozata dltal Utjara bo-
csdijtott elsé IKON dijat, amelyet iparadgunk kivaldsagai-

nak elismerésére hoztak létre.

of achievement because it is recognition of work that gets real results

w@ m “Winning an Effie Award is globally recognized as a symbol

and creates lasting impact on people, planet or profit”

z idei kihivasokkal feli év kérilményei nem ked-
veztek a szakmai versenyeknek sem, ennek
ellenére az Effiet kbzel 40 orszagban tartottdk
meg, kdztuk mi szervezdk itt Magyarorszagon
is. Az Effie egyet jelent a hatékonysdggal - a
szamtalan hazai és kulféldi ipardgi megmérettetés kdzul
egyeduliként az eredményességet, a mikddd dtleteket di-
jazza. Ezekre ma még nagyobb szUkség van, mint eddig.

A Reklam Vilagszdvetség (IAA) Magyarorszagi Tagozata
és a Magyarorszagi Kommunikdcids Ugyndkségek Széd-
vetsége (MAKSZ) szervezésében - 19. alkalommal vald-
sult meg 2020-ban a hatékony kampdnyok seregszemléje
- kdszdnet illeti a nevezdket, a zslritagokat és az elkdtele-
zett tmogatdkat.

Az Effie-re nevezdk bdarmilyen tipusd marketing tfevékeny-
séggel indulhatnak: a kiskdltségvetésin at az egynapos
aktivitasig, a szezondlistdl a tarsadalmi céld kampdnyon
at a tartds sikert felmutatni tudoig.

2020-ban kdnnyitett feltételekkel és online webindriumok-
kal segitettUk a nevezdket, ahogy az egész zsUrizési folya-
matot is az online térben rendeztlk meg. A két fordulds
zsUriben, valamint a Plafina- és a Microsoft Innovacios
Kulondij zsUrijében ezdttal is ipardgunk elismert, vezetd
beosztdsUu szakemberei foglaltak helyet, mintfegy 120-
an, akik az Effie nemzetkdzi standard alapjdn értékelték
a beérkezett pdalyamUlveket, megvaldsitva ezzel az Effie
hdarmas jelszavat: atldthatdsag, fuggetlenség, objektivi-
tas. A zsUritagok a pdlyamUlvek erésségeirdl, gyengesé-
geirdl visszajelzést adnak a palydzoknak ezzel dtmutatdst
nyUjtva szadmukra. A hazai és nemzetkdzi ddntds/nyertes
eseffanulmdnyok dttekintése szintén fontos tanuldsi és
inspirdcios lehetéség a nevezdk szamara.

A globdlis arany standard-ként szdmon tartott Effie-re
idén azok a megbizdk és ugyndkségek indulhattak, akik
2019-ben sikeres, hatékony marketing aktivitdst folytattak,
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és a kitlzott célok tukrében elért eredményeket igazolniis
tudtdk. KozUluk a zsdri altal leghatékonyabbnak itélt pd-
lyamunkdak jutoffak a ddntdbe. K&zUlUk szllettek meg a
2. fordulds zsUri pontozdsa alapjdn a Finalist, Bronz, EzUst,
Arany Effie nyertesek, a Platina dijas, A Microsoft Innova-
ciés Kulondij nyertese, az Ev Megbizdja és Ugynoksége.
Minden elismeréstnk, gratuldlunk a dijazotftak teljesitmeé-
nyeihez!

ldén sok olyan vdllalattdl/vallalkozastol/Ugyndksegtdl is
érkezett nevezés, amelyek eddig nem indultak el a ho-
tékonysagi versenyen, de felfedezték a részvétel és a
megmeérettetés oridsi eldnyeit: az Effie nem csak szakmai
teljesitménylket értékeli a nemzetkdzi standard szerint,
hanem fejlédési lehetdséget, inspirdcidt is nydjt a neve-
z&knek, mind a napi munkdjukhoz, mind a kdvetkezd
Effie-n vald induldshoz. Az Effie sokkal t&bb, mint egy ver-
seny, mint egy elismerés. Az Effie egy globdlisan egyedul-
allé komplex rendszer, amelybdl nemcsak a benne részt-
vevd nevezdk, zsUritagok, megbizdk és ugyndksegek, de
az egész marketingkommunikdacioés iparag profitdl. Tukrét
tart, értéket kdzvetit, fejlédésre dsztdndz. A dij, ami szamit.

Taldlkozunk 2021-ben, a 20. Effie Awards Hungary-n, aho-
va a kihivasokkal és ellentfmonddsokkal feli 2020-as év
bdrmilyen fipusdy, sikeres és hatékony marketing aktivita-
sait varjuk majd - fuggetlendl a bldzsé nagysagdtdl, a
cég (megbizd, Ugyndkség) nagysagdatdl, és attdl, hogy
kis helyi, vagy nagy orszagos kampdnyrdl van szo. Haté-
konysag, eredmeényesseg - ez szamit,

dr. Pécsik llona Blaskd Nikolett
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Az innovdcid és az Effie 2020 buszke tdmogatdja.



/suritagok — elsd forduld

Countfry Manager, Head of Media and Digital marketing igazgato, marketing tandcsadd Communication Planning
Gemius Hungary Transformation, Netpincér freelancer Manager,
Unilever Magyarorszag Vizeum Hungary

COO, Hungary operativ vezetd, Managing Partner senior planner, Head of Sales and Marketing
Initiative Human Dialog Momentor, ACG Games for Business
Research&Consulting
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/suritagok — elsd forduld

Felker Noémi

CEO,
iICentfre Hungary

r

Gerendi Zsolt Harsanyi David Hivatal Peter

fotitkar, tanszékevezetd, docens, elndk/alelndk, Repropress
Onszabdlyozd Rekldm Budapesti Gazdasagi Szbvetség/Direkt es Interaktiv

Testulet / Egyetem / Marketing Szdvetség

Horvath Tamas
kereskedelmi igazgatd,

Adaptive Media /

Hlavacsek Béla

Head of Strategy
Progressive

RekldmUgyndkség /

.‘ |

Incze Kinga Juhasz Atila Kiss Péter

Founder, ugyvezetd igazgato, Sales performance Lead,
Whitereport&Mediaspace Performm Consulting CherryHUB BSC

global

dr. Kollin Ferencné

egyetemi adjunktus,
Budapesti Corvinus
Egyetem
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/suritagok — elsd forduld

Brand Entrepreneur / markatandcsadd, Brand Manager, Media Director Publicis
Sr. BrandComms Strategist, ONBRANDS Rauch Hungdria ATV Groupe Hungary
Magyar Telekom / ZenithMedia
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fOszerkeszto, ugyvezetd igazgato, marketing vezetd, Strategy Director, Head of Digital Health &
Glamour Kultkom Vylyan Pincészet Hello Event Customer Insight Dept
Egis Gyogyszergyar
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/suritagok — elsd forduld

Director of Marketing and Regional Communications Media Director, tulajdonos Client Service Director
Communication, Manager, PanMedia Western Marketing&Media Lounge
/wack Unicum Ford CEE

marketing igazgato, Client Service Director, Strategic Planner, kommunikacios vezetd, ugyvezetod,
Borsodi Sorgyar Kft Mediator Uniomedia Budapest Fovaros XIl. Hegy- Noguchi Porter Novelli
Communications vidéki Onkormanyzat
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/suritagok — elsd forduld

Head of Marketing, marketing igazgato, Infernational marketing Head of Marketing and Cégvezetd,
GSK Consumer Healthcare Unilever Magyarorszag manager, CSR manager, Customer Experience Mindshare Budapest
Logiscool Budapest Bank

Marketing Lead, Communication and ugyvezetd igazgatd,
Rossmann Magyarorszag CSR Director, Nielsen K&zdnségmeérés
Auchan Magyarorszag
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/suritagok — mdasodik forduld

ugyvezetd, Marketing és Kereskedelmi Marketing és kommunikacids Assistant Professor.
Superfuture Consulting Marketing lgazgato, kommunikacids igazgatd, tandcsadd Budapesti MUszaki és Gazdasag-
Heineken Hungdria Szerencsejaték Zrt. MVM tudomdanyi Egyetem

Regional Lead Media and Country Manager, ugyvezetd igazgato, Client Service Director értékesitési igazgatd
Campaign Planning Manager, Google Magyarorszag Well-csoport DOT Creative TV2 Csoport
TESCO-GLOBAL
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/suritagok — masodik forduld

Csurg6 Balazs Csurgo Brigi Csuti Nora Dolezsai Gergely Déczi Dora
CEG, Head of Strategy, Marketing Director, marka és marketing- Head of Brand and Shopper
Havas Group Hungary mito Danone Magyarorszag kommunikacids igazgatd Activation FMCG/OTC

/ / Telenor MOQYG rorsZ(V Johnson&Johnson MWZGQ
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Dudas Gergely dr. Egri Gabor Eipl Vilmos Eros Attila dr. Fazekas lidiké
kereskedelmi igazgatd, értékesitési &s Connection Manager Chief Digital Officer - igazgato,
RTL Magyarorszag marketingigazgato, HU/CZ/SK, Hungary ORT

Mupa Budapest / The Coca-Cola ComW Mediabrands / /
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/suritagok — masodik forduld

ugyvezetd, Business Unit Director, Group Account Director, ugyvezetd igazgatod / stratégiai igazgatd
INTREN Wavemaker Hungary Insight Division Kommunikacids igazgatdsag Geometry
Kantar Hungary K&H Csoport

Head of Brand and Mediq, marketing és ugyvezetd igazgato, ugyvezetd igazgatd marketing&
Vodafone kommunikdacios igazgato, Fairview Investments Eckes-Granini communications
E.ON Hungadria DSOS
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/suritagok — mdasodik forduld

OTC Marketing Igazgato, ugyvezeto, marketing és CEE Business Unit Connection chief strategy officer
Teva Gydgyszergyar Emerald PR kommunikdcids igazgato, & Media Manager Mediator
KPMG Hungdria The Coca-Cola Company

Strategy Director, CEQO, Hungary Senior Marketing Manager, Group CEO digitdlis fizetésért felelds
Omnicom Media Group Dentsu Lego Magyarorszag VMLY&R Hungary marketing igazgatd
Mastercard Magyarorszag
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/suritagok — mdasodik forduld

ugyvezetd igazgato, CEQ, marketing vezetd, ugyvezetd igazgatd Fogyasztéi Marketing,
Ertéktrend HPS Group Lidl Magyarorszag Omnicom Media Group Média, Digital Igazgatd

Nestlé Hungdria

marketing és Account Director, Senior Brand & Trade Marketing Director COO, Hungary UM
kommunikdacios vezetd, Artificial Group Marketing Manager, Volvo Magyarorszag Worldwide
CIB Bank

Reckitt Benckiser
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/suritagok — masodik forduld
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Advertising CEO, Head of Strategy Head of Non Spot Sales, CEO, marketing&media
Research Director, and Innovation Hungary 1080p Rekldmugyndkség coordinator
lPsos BOLD Sony Pictures Television Porsche Hungaria
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—= Microsoft

Az Effie Innovacios kuléndijanak buszke tamogatdja a Microsoft Magyarorszag.




=. Microsoft Innovdcids Klondij Zstri 2020

digitdlis- és Uzletfejlesztési
igazgatd
RTL Magyarorszdg

Head of Digital Sales and
Lead Management
K&H Csoport

Marketing & Business
Operations Lead
Microsoft Magyarorszag

kereskedelmi igazgatd Brand és Digitall marketing&
Adaptive Media divizidvezetd communications
Budapest Brand lpsos

Marketing Leader
Mastercard
Magyarorszag

CEO, Hungary

Research Director
Dentsu

NRC Hungary

A Microsoft Innovacioés Kiiléndij fuggetlen elismerés, elktlonUl a standard Effie dijaktol:
az infokommunikdcids fechnoldgia haszndlatdaval, innovativ mdédon
megvaldsitott megolddsok &sztdnzésére

hozta Iétre a Microsoft és az
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Kozék Akos

Business Partner

Impetus Research /

Balogh Gabriella

igazgatdsagi tag

Net Media Zrt. /

Papp-Vary Arpad

PhD habil dékan
Budapesti Metropolitan
Egyetem /

Nagy Sandor

elndk

E-Commerce Hunch

Santa Sandor

, elndk
Sopov Istvan HUNBISCO- Magyar
elndk Edességgyartdk

IAB Hungary / Szévetsége /
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Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

Bevezetbkampdny / termék / szolgdltatdas bevezetés ‘ Bevezetbkampdny / tfermék / szolgdltatdas bevezetés
TELENOR - Toletek lesz igazi a kardcsony ey SIO Smoothie

A kardcsonyi szezon idén A SIO Smoothie bevezetése dridsi lett a markdzott smoothie

a Telenor szamara tébbrdl szolt sikerként kdnyvelhetd el a SIO kategdridban, a konzisztens

az érzelmes image épitésnél, marka életében. a marka ezzel kommunikacionak kdszonhetben

hiszen egy Uj csoportos ajanlafi a termékkel 1épett be a chilled piaci részét folyamatosan ndvelni
konstrukciot, a Hipercsoportot piacra, ahol versenytdrsai mar tudta, 2020-ra 67%-ot ért el, melynek

is be kelleft vezetnlUink. Kreativ / .SSZE Koru N K évek ota jelen voltak. A bevezetést hatdsdra a versenytarsak kiléptek

kKihivasunk szerint az unnepi koveto elsO honapban piacvezetd  a piacrol.

storytelling €s a hatékony sales EGESZ E BEN

fokusz kozott laviroziunk az ., Egyut VONJATOK OSSZE U3 HIPERTARIFAITOKAT
IgazZI” koncepcio alatt. mindezt HIPERCSOPORTBA A KEDVEZMENYEKERT!
peéldaerteku hatekonysaggal. ) ; s SN

Mind Uzleti mind marka KPI-
ok szempontjabdl ugyanis
kiemelkedd eredményeket érfink

SI0 Smoothie bevezeté kampany

m Premium kodstoltatas

2 4 : FOKUSZ: Budapest SAMPLING: in premium Mintaszoras lzletekben
el' d Celhez kepeST SSZO/I’ CII:\ﬂYl . Jinius: 110 CLP, 21 6riashalo, shopping malls and offices Modern trade POS
csoport és 4szer annyi Uj Hipertarifa megjelenések plazakban Gifts: recyclable bag

CONTACT NUMEER:

eldfizetés kottetett, nem utolsd
sorban a mdarkamérdszadmokban is
tdlszarnyalva minden varakozdst.

tgle_r__jn(,hufhipercs'n'p:;_:rt . hipernett
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Bevezetbkampdny / termék / szolgdltatdas bevezetés

TUL a , ketchupmustdrmajonézen”

A Globus grill/asztali sz6szok
bevezetésével szerettUk volna,
hogy a Globus eQy igazi ‘Kihivd'
legyen, és a jovoben is relevans
dresszing mdarka maradjon.
Kétmarkds dresszing stratégiank
elsd lépésekéent 2019-ben az Uzleti
célkitlzésunket (34% gyartoi
piacrész) felUlmulva 36%-0s
részesedést értink el, melybdl
13% az Uj Globus szoszoknak
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kdszONhetd. Az innovAcionk irdnfi
fogyasztoi igényt és a bevezetés
sikerét mutatja, hogy a piac
novekedésének 40%-Gért a Globus
szOszok voltak a ,felelések”, tehat a
kategdria épitéséhez is jelentdsen
hozzdjarultunk.

85| HAGYMAS. i

Bevezetbkampdny / termék / szolgdltatdas bevezetés

RED Unlimited Video

A RED tarifa egyet jelent
a korldtlansaggal, mely

percepciot a folyamatosan valtozd
telekommunikdaciods korldtok mellett

kihivas fenntartani.

A Vodafone kivaldan azonositotta
a korldtlan szérakozdasban rejld
lehetdseéget, azonban kihivast
jelentett, hogy a videdzds
jellemzben nem volt tarifavaltd
trigger, a fogyasztok idomultak
adafcsomagjuk korldtaihoz.

A kampadny jol rezondlt

a célcsoporttal, kiakndzta
az on-the-go feluleteket s,
ahol relevans Uzenetekkel
megferemthette a korlatlan
videdzdas igényét,

Kifejezd képi vildgaval képes volt
kbzvetiteni a korldtlansag Uzenetét,
Az Uj elbfizetések, tarifavaltdsok
szama is minden eldzetes
varakozdst felulimult.
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Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

Big marketing idea Branded confent

SOPRONI Ovatos Duhqj TELENOR Tdrabot

A Soproni 2017-ben vezette be ndvekedésunket, Ujabb igazi “nagy 2019-en nyardn a Hipernet népszerUsitésére

hatalmas sikerrel az Ovatos durrandsra” volt szukségunk. értékteremtd online aktivaciot terveztink.

Duhaqj IPA-, amely APA és Démon A megoldds Ujabb kategodria A TuraBOT Messenger chatbot

varidnsokkal csaldddd bdvult, teremtd innovacio, a felsderjesztés kifejlesztésével célunk szerint Ugy tfudtuk

Megirigyelve a sikert 2018- OD Meggy Ale lett, amely +70,9%- kézzel foghatdova tenni a Hipernet o

ban minden hazai szerepld os bevételndvekedést ért el, tobb, eldnyeit, hogy kdzben éiményteli médon NEME JE‘-

tébb innovdaciét is a piacra mint 3xosdat a céloknak, a varosi sétdk mintdjdra felfedezésre AZE‘.MENYE MELLETT!
dobott. Annak érdekében, és a volumen célok +296% buzditottuk k&zbnségunket, Budapesten Keresﬂa Hipernet TaraBotot
hogy a sorkuldonlegességek tulteljesitésével az orszag Nrl és 4 nagy varosban inditottunk t1ébb - N;gssengerben'

szegmensben fenntartsuk sorkuldnlegessege lett. pilléres kdztéri, PR, nativ és social

kampdny, mely eredményességéenek
kdszdnhetden példaértéekld eredményeket
sikerult elérnnk a letéltések, haszndlat

és kommunikdacids hatds terén is, minden
mérdszamban tulteljesitve céljainkat.

EPP ANNYIRA MEGGYES Osszességében tehdt emlékezetes
kezdeményezéssel tettUk atélhetdve
AMENNYIRE NEK“NK IUI.ESIK es éTérezhch’Své a Hipernet lehetbségeit.

| SEORETLEN FELSOERJESTTES)
SORKILONLEGESSEG

-\..
hipernet /

(:ﬁra_B?;T

®subapEST h | p e T n e\

@;‘ Ami kizos benniink.
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Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

Elelmiszer / snack (pl. édesség, desszert, j@gkrém, keksz, chips stb.)
POTTYOS. GURU. KING. FUSION. Mekkora név, mekkora izek!

Egészséges életmod/Fitness&Wellness
MAGNOSOLV Sport: Magnéziumpédtlds egyetlen mozdulattal!

Annak ellenére, hogy a piacon a Magnosolv Sportot, dedikaltan Mig a Burger King shake-ek 70%-kal rajongds és kézzel foghatéva valt:,
minden nagyobb gydgyszeripari a sportoldkra kifejlesztve, amivel novekedtek, a King Fusion nem tudta POttyOs Guru King Fusion. Hatalmas
vdllalat rendelkezik mar sajat nemcsak atvette a vezetd szerepet kihaszndlni a potencidlt. Ideje volt olyan egy név, mi is beldttuk... Erre épitve a
magnéziumtermeékkel, amit nem piaci részesedésben kdzvetlen kiemelkedd innovacidval megjelenni,  kommunikdciot, annyira érdekessé
gydznek hirdetni; az elmdlt években  versenytdrsatdl, hanem hozzdjarult, ami képes maximalizalni a bdvulést. valtunk a fiatalok szemében, hogy
csOkkend trendet mutat azon hogy megftripldzddjon azon Igy olvadt dssze, ami dsszeillett; az 426%-0s ndvekedést is elértunk.
sportos életmoddot €l6k szadma, akik  sportos életmoddt GzAOk szama akik izgalmas P&ttyds Guru izek és a cool

rendszeresen szednek magnéziumot. rendszeresen szednek magnéziumot, Burger King. Egyesult a két marka irdnti

Erre a tendencidra reagdlva hozta ezzel kibdvitette a magnézium

forgalomba a Mylan az Uj étrend- kategoridt.,

kiegészitd magnéziumtermékeét,

W, ©e X
N
AR M
wirendkicgespis

o, B, VI OF, 0, I o, IR
| Wizz Air felmaraton szponzoracio MAGN@SOLY Gunu
|

Esemény beharangozo Influencer reszvetel

KING ‘&
FUSION

A4

h

b == ASPORTBAN MINDEN == oo
ﬁééq HDZDULATEEAHIT woe  MAGHESSOY

Befutécsomag
Ve More.
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Do6ntSbe jutott pdlyamuivek
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effie

Hosszu tavd hatékonysag/Tartds siker
(min. 3 év tartdésan kiemelkedd eredményei egy adott terméknél, szolgdl’ra’rdsnél)

OMSZA Bala sorozat, 1% kampdnyok 2015-2019

Hosszu tavy hatékonysag/Tartds siker
(min. 3 év tartdésan kiemelkedd eredmeényei egy adott ferméknél, szolgdl’ra’rdsndl)

TELENOR Hipernet

A Hipernet els® markazott
haldozatként dsszeforrt a Telenor
markanévvel. Sikeresen felismertuk,
hogy a funkcionalitdson tul az
emberek életére tett hatasat
érdemes bemutafnunk,
atérezhetdveé téve eldnyeit. Az
elmult 3 évben a piaci valtozasok
ellenére is meg tudtuk erdsiteni ezt

Minden lehetsz
‘a| #HIPERNET

| _

#INSTASUTISTA {0

| . 4
@suridomi )/\(

a stratégidt, egyéb innovacio hijan
kulcsfontossaguva valva a marka
versenyképessegét illetden.
Kommunikdcionk segitsegével
ugyanis évrdl évre tudtuk emelni

a szintet, tulszarnyalva minden
varakozdasunkat, mind marka,
kommunikdacio és valasztast
befolydsold erd szintjén egyardant.
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A SEBESSEG,

AMI TEGED IS BEINDIT.

HIPERGYORSAN.
#NAGYONTE —

Minden nap Ujjdaszuletik valaki!
Az Orszagos Mentdszolgdlat
Alapitvany Uzenete 2015-ben
a Tartsd életben! kampdnnyal

2 millid emberhez jutott el: barki

lehet életmentd! A 2016-0s 1%

kampdny masodik epizddja, az Jj
1% - NekUnk sokat szamit! kisfilm az
Stlettdl a megvaldsitasig minden
iz&ében magyar produkcio, felhivia

ORSZAGOS
* MENTOSZOLGALAT
¥ ALAPITVANY
v

a figyelmet arra, hogy a mentdsdk
tamogatdsa kulcskérdés, ebben
pedig fontos az add 1% felajanlas.
A sikeres kampdnyévadok
nyomdan az alapitvany 2017. 6ta

a Bala sorozatra alapozza szja

1% kampdnyait, fokusziban az
djraélesztéssel: atutd sikerrel!

BALA 2

LEGYEN SZIVUGYED AZ
ELETMENTES! SEGITSD ADOD
1%-AVAL A MENTOK MUNKAJAT!

", OELTASODE
TR Rk

)
18252831.2.43 8 Muméare

LEGYEN SZIVUGYED AZ
ELETMENTES! SEGITSD ADOD
1%-AVAL A MENTOK MUNKAJIAT!
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BALAEK NEM VICCELNEK!
AZT KERIK, ADOD 1%-AVAL
A MENTOK MUNKAJAT SEGITSD!
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MIERT CSAK 1%-0T KERSZ?

b\ N NEKUNK SOKAT SZAMIT!

TAMOGASD ADOD 1%-AVAL
AZ ELETMENTOKET!
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Hosszu tavy hatékonysag/Tartds siker
(min. 3 év tartdésan kiemelkedd eredményei egy adott tferméknél, szolgdl’ro’rdsndl)

TELENOR el6fizetések online értékesitése 2017-2019

A mobiltelefon szolgdltatdk
kdzOtt kiélezett verseny folyik az
eldfizetdkért. A Telenor online
kampdanyainak hosszdtavu
hatékonysdga megmutatja,
hogyan lehet egy specidlis célra
optimalizalni évek munkdjaval,
konzekvensen kitartani a
kitGzott mérdszamok mellett

és folyamatosan fejleszteni ezt
az Uzleti célkitlzést kiszolgdald
online dkoszisztémat. Egy
telekommunikdacios szolgaltatd

rengeteg féle konverzidt kindl a
|Gtogatdknak az online térben.
Ebbdl a legértékesebb egy Uj
el&fizetéses szerzb6dés megkdtése.
A Telenor harom év alatt

a kiinduldasi érték 14%-ara
csOkkentette eqgy eldfizetés
megszerzésének kdltségét, és
megtizszerezte az online csatorndn
k&tott eldfizetések szamdar.,

Samsung A70 128 GB Dual SIM

4l Huawei Y7 2019 - Hatalmas kijelzdvel

Telenor Blue+ M csomaggal, 2 év hilséggel,
online OFt

Rendeld neten, ingyenes kiszallitassal!

HUAWEI

WWW. TELENOR.HU

Huawei Y7 2019

Hatalmas kijetzdvel |

,-"f Teleno.r Hungary @ sen -

o

Telenor Hungary @

Most valassz Uj Samsung okostelefont!
Rendeld neten online kedvezménnyel,
kamatmentes reszletre, ingyenes kiszallitassal.

- . -16
::‘“TTI.

WWW.TELENOR.HU

Samsung okostelefonok SHOP NOW

Most online akdr OFt-&rt rendelhetd!

Nz @

Orékits meg minden killonleges
pillanatot a HONOR 20-szal.

Megnyitas »

HosszU tava hatékonysag/Tartos siker
(min. 3 év tartdésan kiemelkedd eredményei egy adott terméknél, szolgdl’ro’rdsnél)

DOVE Hosszutavu névekedés

A magas elkdtelezddés ellenére
a Dove marka 2014 &ta kevésbé
relevans a magyar fogyasztok
szamara. 201744I Uj stratégiai
irany kerult bevezetésre, amely
a funkciondlis és érzelmi
kommunikdciot dtvdzte, hogy
novelje a markaszeretetet

és az eladdasokat. A marka

SAMSUNG MOBILOK

SOHA TOBBE BODY SHAMING!

POSITIVITY

B IK INI f Az orsmg
minden A legformasah
alkatra 4 y ‘ g divattervezdje

«Nem vagyom
S-es méretre”

:
'
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A COBMOPOLITAN KULONEZ AMA
1 15
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a core-, az innovAcio-, és

a kuldetés daltal vezérelt
kommunikaciot kombindlta,

amely sordn bevezetésre

kerUlt a Dove Onbizalom

Program, amely segiti a Ianyok
dnbizalmdadt, és a #MutasdMeg
kampdny, ami lerombolja a
szépsegsztereotipidkat. 2017 és 2019
kdz6 a Dove tusfurddk 18% -kal, a
dezodorok 23% -kal néttek, 11,8% és
18,1% piaci részesedést elérve.

GONDOLD UJRA
\ SZEPET!

Masok mondjék meg,
HOGY LASD MAGAD?

Tesrteld » hatder
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/
Image kategdria . ~ Image kategdria
VOLVO x Margé: Egy torténet bdrhova elvisz ¥ ELMENY marad
A Volvo 2019 &szén Margd Irodalmi Fesztivallal vald Evi kdzel ezer eseményével a MUpa  kampdnya a vildg legkivalébb
a ,megkuldbnbdztetettseg” egyuttmuikddés keretein belll az egyszeri és megismeételhetetlen  eldaddmdvészeit és Magyarorszag
percepcidjanak erbsitését tlzte eqy kifejezd és atélhetd Uzenetté: pillanatokat, Iétrehozd és egyik leghdtrdnyosabb
ki célul, amelyhez autentikus Az autdzas torténet, a Volvo tars értékesitd kulturdlis szektor helyzetl telepulésének lakoit
és nagy erejd municidot a marka a torténetek megtapasztaldsaban”, meghatdrozd szerepldje. Bar bsszekapcsolva bizonyitotta be,
mar |étezd, értékes éiményekben  a kampdny rekordszdmu kardcsonykor a tartds fogyasztasi hogy a tovaszdalld percekbdl
gazdag élet megélésre inspirdld |Gtogatdt vonzott a fesztivalra, cikkek domindlnak a piaci ugyanolyan tartds, sétf, akdar ordk
kommunikdcidja szolgdltatott, a Volvo a megelézd hdnapokhoz versenyben, a MUpa kardcsonyi élmény valik.

Ezt a narrativat forditottuk le képest 34%-kal magasabb havi
a célcsoportunk szdmdara mérvadd  eladdsokat realizalt Q4-ben.

TALALKOZZUNK A MARGO
IRODALMI FESZTIVAL ES
KONYVVASARON!
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Image kategdria Ital / alkoholos italok

o ¥ +LOVEISLOVE_2 (pl.sor, bfvr, pezsgd, likdr, égetett szeszesitalok stb.)
A #loveislove kampdny a szerelemhez valé jog mindenkié. SOPRONI Ovatos Duhaj
Otletét a Sziget Fesztival ‘Love Az alacsony koltségvetésbdl A Soproni 2017-ben vezette be amely nem kannibalizdlja
Revolufion’ tfémdadja inspirdlta. készUlt kampdny hatalmas hazai hatalmas sikerrel az Ovatos az eddig OD termékeket. A
Célunk az volt, hogy erdsitstk a és nemzetkdzi sajtdéelérést generdlt Duhaqj IPA-t, amely APA és Démon  megoldds Ujabb kategodria teremtd
fiatalokkal a marka kapcsolatat és pozitivan hatott az értékesitésre variansokkal csaldddd bévult, innovAcio, a felséerjesztésti OD
eqy, a célcsoporttal rezondld és markamegitélésre. A kampdany Megirigyelve a sikert 2018-ban Meggy Ale lett, amely +70,9%-0s
hitvalldsunkat kommunikalva, dssztarsadalmi pdarbeszédet minden hazai szerepld tdbb bevételndvekedést ért el, téblb, mint
miszerint inditott. Bar sokan sokféleképpen innovaciot is a piacra doboft. 3xosat a céloknak, és a volumen
reagaltak, a kampdny hatdsdara Annak érdekében, hogy a célok +296% fllteljesitésével az
eqgy egész orszag figyelme a sorkuldnlegességek szegmensbben  orszag Nrl sdrkuldnlegessege lett,
Coca-Coldra irdnyult, €s mindenki fenntartsuk ndvekedéslinket és
megismerhette vallalatunk vezetd pozicionkat, Ujabb igazi
értékrendjét. “nagy durrandsra” volt szuksegunk,

ROUND &1 ROUIND &2

LET'S MEET AT
SZIGET FESTIVAL

EPP ANNYIRA MEGGYES,
AMENNYIRE NEKUNK JOLESIK

TALALKOZZUNK
A SZIGETEN!

& A

S

@‘ Ami ks benniink

. i . N e ALOS COCA-COLA PALACKJA
TERG | ZERO ELGITELET e
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Ital / alkoholos italok Ital / alkoholos italok

(pl. s6r, bor, pezsgd, likdr, égetett szeszesitalok stb.) (pl. sér, bor, pezsgd, likdr, égetett szeszesitalok stb.)

MORT Subite PILSNER Urquell

Felismerve a fogyasztok van-e létjogosultsadga a A Pilsner Urquell utdnozhatatian integralt kampdanyunkkal,
sorspecialitasok felé nyitottabb hazdnkban kis belga meggyes eredetisegét nem ismerték mely minden elemében
aftitidjét, a bovuld sérfajtdak sorkuldnlegességnek a szintén a magyar fogyasztok, igy a ezt az Uzenetet kdzvetitette,
trendjét, a Heineken Hungdria 2019-ben bevezetett OD Meggy kategodria ndvekedésétdl messze megerdsitettik a markaismertséget
stratégiai célja lett, hogy a Ale-lel szemben? Az eredmények elmaradtunk, ismertségunk és mindség percepciot, Uj
nemzetkdzi prémium specialitdsok  bizonyitottdk, hogy igen, a Mort csOkkent. Pedig 1842-ben fogyasztokat szereztUnk, €s 24%-
sorszegmens piacvezetdje legyen,  Subite minden nehézség ellenére megteremtettuk a pilsner 0s volumenndvekedéssel
amelyben nagy szerepet kapott varakozdson felul teljesitett, +158%- kategdridt, és hagyomdanyainkhoz  a legnagyobb Pilsner Urquell

a 2017-ben bevezetett Mort Subite  kal ndvelve volumen eladdasat. 178 éven keresztul hlGek maradtunk. madrkandvekedést érttk el a kulcs
belga sérkuldnlegesseg. A Mort Valtozatlan recept alapjdan, magas exportpiacok kdzott,

Subite sorsa nagymeértékben mindsegU cseh alapanyagokbdl,

fuggott a 2019-es teljesitményétdl: valtozatlan eljardssal, kizardlag

Plzenben f&zzUk. Hatékony

MEGLEPOEN GYUMOLCSDS,
HAMISITATLANUL BELGA.

"
"
|

L

=
-

jise

SUBITE

KRIEK LAMBIC, KULONLEGES MEGGYSOR.

€ cgérjobb @ egérbal =



Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

Ital / alkoholos italok
(pl.sor, bor, pezsgd, likdr, égetett szeszesitalok stb.)

SOMERSBY - Hat nem csoddalatos?

Ital / nem alkoholos italok (pl.kaveé, tea, gyumaodlcslé, tej, tej
helyettesitok, dsvanyviz, diétds/nem diétds uditdk stb.)

SIO Smoothie bevezetés

Egy marka életében a valtozdas
mindig veszelyt rejthet.

A Somersby arculatvaltdsa
kapcsadn nem csak a marka
kUlsdjén, hanem Uzenetén is
valtoztattunk. TettGk mindezt
azért, hogy Uj fiatal Somersby
fogyasztokkal gazdagodjunk
anélkdl, hogy elidegenitenénk a
mar meglévé fogyaszioi
bdzisunkat.,

Derlsen optimista hangnemet és

fiatalos frissességet kdlcsdNdztuNk
kommunikdcionk sordn 360 fokos

integralt kampdany megkdzelitéssel.
Az eredmény joval terven tulmutat:

 megdupldztuk a Somersby
fogyasztok szamart

o sikerUlt a fiatal célkbzonsegbdl
(18-29) Jj Somersby vasarldkart
toborozni

A Somersby megfiatalodott.

HA&t nem csoddlatos?

MEGFlATAL IDOT

HAT NEM

CSODALATOS?

Somersby 2019 kampanyosszefoglalo

A SIO Smoothie bevezetése 4ridsi
sikerként kodnyvelhetd el a SIO
marka életében. a marka ezzel

a termékkel [épett be a chilled
piacra, ahol versenytarsai mar
évek ota jelen voltak. A bevezetést
kdvetd elsd hdnaplban piacvezetd
lett a mdarkdzott smoothie

kategoridban, a konzisztens
kommunikdacionak kdszonhetden
piaci részét folyamatosan ndvelni
tudta, melynek hatdasara 2020-ban
a versenytarsak kiléptek a piacrdl.

SI0 Smoothie bevezets kampany

Social media tAmogatas
Smoothie.hu weboldal
létrehozasa

Smoothie életérzés képviseldi,
3 hero magyar influencer

a 3iznek

- Trendi, divatos vagyok”

€ cgérjobb @ egérbal =

S10 & MODERNSEG

» A fenntarthatdsag influencere - ZEROHERO
+ Premium digital media egylittmiikGdések
» Ami segiti a SI0 mérka image épitését

o Teberos S0 W L322 AT -
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Il A Ital / nem alkoholos italok (pl.kavé, tea, gytmdlcsié, tej,
tej helyettesitdk, dsvanyviz, diétds/nem diétds uditdk stb.)

offe
| #LOVEISLOVE

A #loveislove kampdny &tletét

a Sziget Fesztival ‘Love Revolution’

témadja inspirdlta. Célunk az vol,

hogy er&sitsUk a fiatalokkal a mdrka

kapcsolatdat egy, a célcsoporttal

rezondAld hitvalldsunkart

kommunikalva, miszerint

a szerelemhez vald jog mindenkié.

Az alacsony kbdltségvetésbdl

készUlt kampdny hatalmas hazai

és nemzetkdzi sajtéelérést generdlt

#LOVEISLOVE

ZERO CUKOR ZERGELCITELET

és pozitivan hatott az értékesitésre
és markamegitélésre. a kampany
dssztarsadalmi pdarbeszedet
inditott. Bar sokan sokféleképpen
reagdaltak, a kampdany hatdsara
eqgy egész orszag figyelme a Cocao-
Coldra iradnyult, €s mindenki
megismerhette vallalatunk
értékrendjét,

#¥LOVEISLOVE

ZERG CUKOR ZERO ELGITELET

, / A Kis kbltségvetésd, gazdasagi céld kampdanyok
(5 millié forint alatti)

Az itt pdlydzd alkotdsok nem indulhatnak egyuttal a Klasszikus médiumokat
nem tartalmazd kampdnyok kategdridban is.

DOUBLE Shot Coffee Review Boost

A Double Shot Uj lok&cion nyitott
egyseget, Budapest turistak altal
legldtogatottab részén, dm a

vart profitot nem termeli ki. Egy
klasszikus €s a kategodriaban bevalt
awareness kampdany helyett,
minden marketing eréforrdst az
online értékelések maximalizasara
allokdaltunk. Kutattunk, személyzeti
tréninget tartottunk, kimaxoltuk

az online jelenlétet, majd @

teljes media budget-et az online
értékelések ndvelésére koouk

- (S
DOUBLESHOT

1AM COFFEE

e

/ COFFEE FOR XYOU!
-

PLEASE LEAVE'A |
IF YOU AGREE!

€ cgérjobb @ egérbal =

okos remarketing stratégidaval. Az
online értékelések 3 hdnapon beldl
tizszeresére ndGvekedtek, a bevétel
pedig kdzel négyszeresére nof,
ezért a kampanyt idd eldtt le s
kellett dllitani, hogy ne menjen @
kiszolgdlds rovasara.
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Klasszikus médiumokat nem tartalmazd kampdnyok

MICROSOFT Tech Summit 2019
Az IT piac az eimdlt években

a legjobban ndvekvd szektorrd valt,

olyan versenytdrsak megjelenése
melleft, mint az Amazon és a
Google. A Microsoft szamdara
egyérteimuiveé valt, hogyha meg
akarja drizni piaci részesedését
és azt ndvelni is szeretné, at kell
magdt poziciondlnia

digitdlis franszformdacios és
felhdszolgaltatasokat kindld
vallalattd, és segitenie kell

Microsoft Tech Summit

Ismerje meg a Microsoft legujabb
eszkozeit és technologiait!

Budapest
2019, aprilis 10.

= Microsoft

ugyfeleit az Uj digitalis készségek
kialakitasaban, Jj kompetencidk
kiepitésében.

E nemzetkdzi készségfejlesztési
stratégidnk hazai alapkdveként
hivtuk életre a Microsoft Tech
Summit sorozatot, melynek elsd
esemeényeit tartotftuk meg 2019
tavaszan.

Klasszikus médiumokat nem tartalmazdé kampdnyok
HITELKARTYA Mikroszegmenes kampdny

A hitelkaryta-értékesités kihivast
jelent, mert a potencidlis Ugyfelek
jelentds része keveés ismerettel

rendelkezik a termék mikddésérdl,

ezéert tart tdle.

Hogyan lehet mégis hatékony

az értékesités, kulondsen direkt
csatorndkon?

Mig a kordbbi direkt értékesitési
kampdnyainkban az alapjdn
szegmentdltuk a célcsoportunkat,
hogy jovedelmuk és koltési
hajlanddsdaguk alapjdn

ATM kp felvételi limit: Ft
Vaésarlasi limit: 7 Ft
Betéti kartya szama: XXXX-XXXX-XXXX-XXXX
Hitelkeret: Ft

Bankkartya szam: XXXX-XXXX-XXXX-XXXX

Aktivalja hitelkartyajat, és akar 120 percnyi autémegoszto
szolgaltatason beliili utazast adunk ajandékba!

Tisztelt Ugyfeliink!

Bankunk megbecsiilt iigyfeleként felajanlunk Onnek egy - jelen leveliinkben fent megjellt
hitelkeretti - OTP Bonus hitelkartyat.' Hitelkartyaja jelenleg inaktiv, hasznalatéhoz aktivalja ajanlatat!

Aktivalja hitelkartyajat, és akar 120 percnyi autémegoszto szolgaltatason beliili utazast adunk

ajandékba:
+ Amennyiben mostigényli OTP Bonus hitelkartyajat, 10 000 Ft Belépési Bonuszt kaphat?.

- A10 000 Ft Belépési Bonusz atlagosan 84 Ft-os percdijjal* szamolva 120 percnyi autémegoszté
szolgaltatasnal igénybe vett utazasnak felel meg.

€ cgérjobb @ egérbal =

potencidlisan nyitottak lehetnek-e
a hitelkartya haszndlatdra, ezdttal
érdeklbdés (és ezdaltal jellemzd
koltési terulet) alapjan hatdroztunk
meg csoportokat, és nekik
érzékletes példdaval, érdeklddési-
koltési tertletlkon keresztul
mutaftuk be a hitelkartya elényeit.
Igy személyre szabottnak hatd
ajanlattal kaptak DM levelet.

Ezzel a célzdssal kdzel
meghdromszoroztuk a
szerz&déskotések ardnydt.
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Klasszikus médiumokat nem tartalmazd kampdanyok Kozmetikumok, szépsegdapolds, divat

HEINEKEN - Zenével az ittas vezetés ellen: DOVE #MutasdMeg

Intim Torna lllegdl feat. Készenléti Renddrség
A magyarok a vilag felsd 3%-aba  amivel a fogyasztdékon belll Kampdnyunk sordn a Dove kialakult szterectipidkat
tartoznak az alkoholfogyasztas a fiatalokat még az eddigieknél markat sikerult a legerdsebb Magyarorszagon, a médidban
tekintetében, ami egy madsik is bevondbb mdodon tudjuk elérmni. markava tenni tusfUurdd kategoridn  és a fogyasztok korében. Az ipardgi
sulyos problémdhoz is vezet: a Készenléti Renddrséggel és az és piacvezetdve a dezodor és fogyasztdi kommunikacion
az ittas vezetéshez. a HEINEKEN Intim Torna lllegdllal kardltve, kategdoridn, a magyar tarsadalom  kivUl, az aktivitds magdban foglalt
évek ota élharcosa a felelds egyeduldlld dsszefogds keretében szamara kedvezd modon. Lokalizdlt fogyasztdi nyereményjatékot,
alkoholfogyasztasnak, egy kuldnleges klipet és koncertet maodon valdsitottunk meg egy valamint kezdeményezett egy
feleldsségvdallaldsanak tekinti az hoztunk létre, hozzdjdrulva az infegralt “kdldetés” kampdanyt, iparagi vallalast ,Sokoldald
itfas vezetés visszaszoritasdat, 2019-  iftas vezetés okozta balesetek #MutasdMeg néven, melynek emberdbrdazoldst a rekldmokban”
ben olyan megolddst kerestunk, szamdanak tovabbi csdkkenéséhez. célja, hogy lerombolja a szépségrdl néven, az ORT égisze alatt.
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Szezondlis marketing

ntdbe jutott pdlyamuvek

TELENOR - Tletek lesz igazi a kardcsony

A kardcsonyi iddszak
a telekommunikacidban is kiemelt
figyelmet kap kreativ storytelling
szempontbdl, annak ellenére,
hogy ekkor a legzajosabb

a média. a Telenor idén nem
elég, hogy reputdcidjahoz hiven
bevond emociondlis kampdanyt
tervezett, hanem egy Uj csoportos
ajanlatot is be kellett vezetnie
egyidejdleg. Megvaldsitasban,

kdz6s LEQyutt igazi” narrativat
valasztottunk, ezen belll
komplementer kreativ eszkdzbkre,
hagyomanyos és innovativ
pillérekre épitve. Osszességében
torténetink egyik legsikeresebb
szezonjat zartuk, mind marka,
kommunikdacios és Uzleti célok
fényében is jelentésen, esetenként

tObbszdrosen tulteljesitve a terveket.

Szolgdltatasok / egyéb
E.ON Veliink éimény az energia

Az E.ON Hungadria csoport

Emiatt kiemelten fontossd valt,

évekkel ezeldtt letette a voksat hogy a sqjat és versenytdars
a fenntarthatd energia vilag terlleten is szerethetd és pozitiv

mellett, ezért még jobban atermék markaképet alakitson ki a valllalat.

és szolgdltatdas innovaciok
felé fordult, hogy az Uzleti

A 2019-es kampdny varakozdson
fellli eredmeényesseggel tudta

eredmeényességet és hosszu tavu épiteni ismertségét, pozitiv
nodvekedést Uj szolgaltatdsok megitélését és marka image-ét.

bevezeTese révén tudjak biztositani.

€ cgérjobb @ egér bal
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Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

(fesztival, koncert, eldadds stb.)

| / ‘ Szolgdltatdasok / kulturdlis szolgdaltatas
A

ELMENY marad

Evi kdzel ezer eseményével a MUpa  eléaddmiivészeit és Magyarorszag

az egyszeri és megismeételhetetlen
pillanatokat, Iétrehozd és
értékesitd kulturdlis szektor
meghatdarozd szerepldje. Bar
kardcsonykor a tartds fogyasztasi

egyik leghdtranyosabb

helyzetl telepulésének lakoit
bsszekapcsolva bizonyitotta be,
hogy a tovaszdalld percekbdl
ugyanolyan tartds, sét, akar drdk

HORROR Kardcsony
2019 kardcsonydn egy kuldnleges

SejtettUk, hogy a szeretet Unnepén
nem mindenki vagyik arra, hogy
hdrom napon keresztul, éjjel
nappal, elolvold, kedves csaladi

Szolgdltatasok / média
(tv, radié csatorna vagy musor, online portal, stb.)

tdmogattuk meg, melyben a hires
muUsortervvel készultink nézdinknek. fdgonoszokat megldtogatta a

Télapod...

élmény valik. filmeket nézzen. Nekik készult

a kuldnleges muasortervink,
melyben ordkzold horror filmeket
vonultattunk fel kardcsony harom
estéjén és ezt egy olyan TV spottal

cikkek domindlnak a piaci
versenyben, a MUpa kardcsonyi
kampdnya a vilag legkivaldbb

INADDAD 7 A D .:_' ~e s kv I‘-: ; _.":;E.. g ;-1.':-'" l...,.-'.‘,"._l_-!" ;‘_:f__a-'f f._.'..‘r' '.} 77
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Do6ntdbe jutoft pdalyamuivek

Szolgdltatdsok / pénzugyi (bank, biztositd)

K&H ifjisdgi szadmlacsomagok

Magyarorszagon kedvezdtlenul
alakulnak a demogrdfiai trendek,
csdkken a szuletésszdm, az ifjdsagi
szegmens mérete zsugorodik.
Raaddsul &k kevésbé tudatosak

a pénzugyekben, a rekldmokkal
szemben elutasitéobbak.Egy
2018-as K&H ifjusagi szegmens
kutatds eredmeényeit alapul

véve, 2019 nyaran dket

szOlitottuk meg egy social média
fokuszU, promocioval egybekotott
ifjusagi folydszdmla kampdannyal.

Igy 2019 junius - oktéber kozott Megbizd:
dsszesen 19 szdzalékkal nétt K&H Bank Zrt.
az ifjdsagi szadmlanyitasok o L
szdma elbzd év azonos Fougynokseg:
id8szakdhoz kepest. OMD
Ez azt is jelenti, hogy minden Tarstigyndkség:
harmadik szamlanyitd Jj agyfellnk Laboratory
az ifjdsagi szegmensbe tartozott

2019-ben.

STRAND fesztival kitelepiilés

Szolgadltatdsok / pénzugyi (bank, biztositd)
HITELKARTYA Mikroszegmenes kampdny

A hitelkaryta-értékesités kinivast
jelent, mert a potencidlis Ugyfelek
jelentds része kevés ismerettel
rendelkezik a termék muikoddésérdl,
ezért tart téle.

Hogyan lehet mégis hatékony

az értékesités, kuldndsen direkt
csatorndkon?

Mig a kordbbi direkt értékesitési
kampdnyainklban az alapjdan
szegmentdaltuk a célcsoportunkat,
hogy jovedelmuk és koltési
hajlanddsaguk alapjan
potencidlisan nyitoffak lehetnek-e
a hitelkartya haszndlatdra, ezdttal
érdeklédés (és ezdaltal jellemzd

kdltési tertlet) alapjan hataroztunk
meg csoportokat, és nekik
érzékletes példaval, érdeklddési-
kdltési tertletUkon keresztul
mutattuk be a hitelkartya elényeit.
Igy személyre szabottnak hatd
ajanlatftal kaptak DM levelet.

Ezzel a célzassal kdzel
meghdromszoroztuk a
szerzOdéskotések ardnyadt.

Megbizd:

OTP Bank Nyrt.
FOUgyndkseQ:
Café

€ cgérjobb @ egérbal =




Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

/ ‘ Szolgdltatasok / telekommunikdacio Szolgdltatdsok / turizmus, utazds, szabadidd

2 > RED Unlimited Video LOT: Legyen a vendégiink!
A RED tarifa egyet jelent adatcsomagjuk korldtainoz. Jelentds javuldast ertlink el a marka
a korldtlansaggal, mely A kampdany jol rezondlt ismertségének és imdazsanak
percepciot a folyamatosan valtozd  a célcsoporttal, kiakndzta az on- kiepitésében, valamint az Ugyfelek
telekommunikdacios korlatok mellett  the-go fellleteket is, ahol relevans valasztasi preferencidiban.
kihivas fenntartani. Uzenetekkel megteremthette Ezenkivll nagy ndvekedést
A Vodafone kivaldan azonositotta  a korldtlan videdzds igényét. tapasztaltunk az értékesitéseinkben,
a korldtlan szérakozdsban rejld Kifejezd képi vildgaval képes volt de nem a jegydrak csdOkkentésével,
lehetdséget, azonban kihivast kdzvetiteni a korldtlansdg Uzenetét, hanem azdltal, hogy meggydztuk a
jelentett, hogy a videdzds Az Uj eldfizetések, tarifavaltdsok fogyasztokat arrdl, hogy kindlatunk
jellemzben nem volt tarifavaltd szama is minden elbzetes megéri az arat és érdemes fizetni a
trigger, a fogyasztok idomultak varakozdast feldlmult, LOT altal kinalt kényelméért.

RED Hiszen a népszerii
Gj csomagok - videos appok nem

fogyasztjak az adatod.
Ez az (j Red.

Mostantol szabadon
videozhatsz!

2019, épr. 10. B:47:46
Budapest

A jovo izgalmas.

Ready?
Amig minimalis adattal rendelkezel. Egyéni el6fizetEknek, 4 o VOdafOne

belfoldon és az EU-ban, visszavonasig.
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Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

Tarsadalmi céld kampdanyok - Non-profit szervezetek /
1%-0s kampdny
1%: Hogyan forditsuk meg a csdkkend trendeket?

Hogyan tudja egy korldtozott pozitiv &és viddm kommunikacioval
forradsokkal rendelkezd alapitvany  az Ugyunk komolysdga ellenére -
megvaltoztatni a negativ trendet sulyosan beteg gyermekeknek és
az 1%-os piacon: a felajanldk csalddjaiknak nyUjtunk sorsforditd
szamdanak folyamatos esését és az  éiményeket.

alapitvanyokba vetett altaldnos

bizalom csdOkkenéséet? A célunk

egy kdltséghatékony és innovativ

kampadny létfrehozdsa volt teljesen

digitdlis stratégidval valamint egy

Al Ujrainditjuk
a gyerekkort

-

I Gjrainditjuk
- 4 9verekkort

4 ‘.' 5 J'.
BATOR
TABOR

@ seEnocsfun comg

TAMOGASD A BETEG GYEREKEKET ADOD 1%-AVAL!

TAMOGASD A BETEG GYEREKEKET ADOD 1%-AVAL!

1%-0s kampdany
OMSZA 1% kampdany 2019

tdmogatdsa kulcskérdés, ebben
pedig fontos az add 1% felajanlas.
A sikeres kampdnyévadok

/ ' Tarsadalmi céld kampdanyok - Non-profit szervezetek /
4 |

Az Orszagos Mentdszolgdlat
Alapitvany Uzenete 2015-ben A
Tartsd életben! kampdnnyal 2
millid emberhez jutott el: barki nyomdan az alapitvany 2017. 6ta
lehet életmentd! A 2016-0s 1% a Bala sorozatra alapozta szja
kampdany mdsodik epizddja, az Uj 1% kampdnyait, fokusziban az
1% - Nekunk sokat szamit! kisfilmm az  Jdjraélesztéssel: atutd sikerrel!
Stlettdl a megvaldsitasig minden

izében magyar produkcio, felhivta

a figyelmet arra, hogy a mentdsok

ORSZAGOS
| MENTOSZOLGALAT
ALAPITVANY

1% - Nekiink sokat szamit!

LEGYEN SZIVUGYED AZ

ELETMENTES! SEGITSD ADOD

1%-AVAL A MENTOK MUNKAJAT!
 OESTAGDN ELETMENTES! SEGITSD ADOD

LEGYEN SZiVUGYED AZ

§ MENTOBRETLEA : ¥ i
18252831-2-43 u_f_-i‘ Py 1%-AVAL A MENTOK MUNKAJAT!

-------

MIERT CSAK 1%-0T KERSZ?

BALAEK NEM VICCELNEK!
AZT KERIK, ADOD 1%-AVAL
A MENTOK MUNKAJAT SEGITSD! ‘W b
ﬂ :;:ﬁ::;mm.u TAH-'!GGASD ADI!:'JEI 1%-AVAL
18252831-2-43 .__ ALAPITVANY AZ ELETMENTOKET!

NEKUNK SOKAT SZAMIT!

. GRS ZAGOS
18252831-2-43 :‘E.".I.'i:iiﬁ.:““*
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Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

- Non-profit szervezetek / egyéb

/' .. Tarsadalmi céld kampdanyok
offe .

Microsoft  JOT enni és jét tenni

Virtudlis kutyaétterem
kampdnyunkkal az
adomanygyujtés olyan egyedi
formdjat valasztottuk, mely etikusan,
érzelmi nyomas nélkul szolitja meg
a potencidlis tdmogatdkat, meégis
valdsagos segitseget jelent az arva
kutydknak, akik alapitvanyunkndl
varjak, hogy orokbe fogadja ket
eqy elkdtelezett dllatbardt, Az
ételek elnevezésével, a hozzdjuk

-

készitett kedves grafikakkal azt az
érzést sugalljuk az érdekléddknek,
hogy az arva dllatok nem csupdan
.kobor ebek névtelen tdmege”.

a kreativ, kedves étlappal egyuttal
érzékenyitjuk az érdekldddket,
hiszen kutydinknak is vannak
almaik egy igazi otthonra, finom
falatokra, jo tarsasagban.

Harci by gich :\-.f,em._uimm-..wr
M PRt ek, e Qeddipt

Tarsadalmi céld kampdanyok

— CSR - Markdak, vallalatok / doing good

TELENOR Egydti-tér kampany

A Telko szektorban megszokott
digitalizacio és felelds nethaszndlat
témdi mellett a Telenor olyan
észre nem vett kiskdzdsségi
kezdemeényezéesekre szeretett
volna figyelmet irdnyitani, melyek
kdzOs erbvel teret nyerhetnek

a kapcsolddadsra, ezzel

a 6sszekapcsolva a digitaizacio
adta lehetdségeket a vald életel,
Palydzati felhivast inditottunk

a Hellowood szakmai partnerrel,

kommunikdacios aktivaciokéent
buzditva a részvételre

és megvaldsitva 2 kivalasztott
LEQyUtt/Tér"projektet. Kiemelkedden
eredményeket ertunk el,

mind fartalommarketingben,
engagemenben és PR
visszhangban tulszarnyalva
minden varakozAsunkat, video
megtekintésben, engagementben
és interakcidk szamaban is kbzel
dupldaztuk célszadmainkat.

€ cgérjobb @ egérbal =




Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

/ ‘ Tarsadalmi céld kampdanyok / ‘ Tarsadalmi célu kampdanyok
A I - CSR - Mdarkdk, vallalatok / doing good A I - CSR - Mdarkdk, vallalatok / doing good
ADNI Orém! " ELMENY marad
Nagy kihivas egy tGbb mint kommunikdcios platformmal Evi kdzel ezer eseményével a MUpa  eléaddmiivészeit és Magyarorszag
két évtizedes jotékonysagi és eqy jol eltaldlt egzekUcios az egyszeri és megismételhetetlen  egyik leghdtranyosabb
kezdeményezést Uj lendUlettel megolddssal nemcsak hogy sikerult pillanatokat, Iéfrehozd és helyzet( telepulésének lakoit
megtdlteni. KUlbndsen, ha a potens  a folyamatot megforditani, hanem értékesitd kulturdlis szektor bsszekapcsolva bizonyitotta be,
vasarléerd, és ezzel egyUtt a 2019-es Adni Ordm! térténetének meghatdrozd szerepldje. Bar hogy a tovaszdalld percekdl
az adakozdkedv is csOkkend legeredmeényesebb évét zarta, kardcsonykor a tartds fogyasztasi ugyanolyan tartds, sét, akar drdk
tendencidt mutat, Mindezen rekordmennyiségld adomanyt cikkek domindlnak a piaci élmény valik.
nehézségek ellenére: egy Uj bsszegyUjtve ezzel a raszoruldknak! versenyben, a MUpa kardcsonyi

kampdanya a vilag legkivaldbb

L.
S

’ . - i
Neked is lehet. Keresd az Adni Orom! pultokat, : e —
és tedd szebbé egy masik csaldd kardcsonyat is! -
A MAGYAR MALTAI SZERETETSZOLGALAT ES A SPAR RSN T
KARACSONYI ADOMANYGYUJTO AKCIOJA A SPAR ES INTERSPAR ARUHAZAKBAN. R
2019. DECEMBER 12-17. e -
|

WESTALALAATO A WA DMIORCIIL WEB Llsttil SPAR [ INTERSPAR]
EGTALALHATO A WWW.ADNIOROMHU WEBOLDALON, @ Seeretetszolgilat SPAR @ INTERSPAR @

€ cgérjobb @ egérbal =



Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

- - CSR - Mdarkdk, vallalatok / doing good

/ Tarsadalmi céld kampdanyok
L |

#LOVEISLOVE_3

A #loveislove kampdny

Otletét a Sziget Fesztival ‘Love
Revolution” témdja inspirdlta.
Célunk az volt, hogy er&sitsuk a
fiatalokkal a mdarka kapcsolatat
eqgy, a célcsoporttal rezondld
hitvalldsunkat kommmunikalva,
miszerint a szerelemhez vald
jog mindenkié. Az alacsony
koltseégvetésbdl készult kampdany
hatalmas hazai

és nemzetkdzi sajtéelérést generdlt
és pozitivan hatott az értékesitésre
és markamegitélésre. A kampadny
dssztarsadalmi pdrbeszédet
inditott. Bar sokan sokféleképpen
reagaltak, a kampdny hatdsdara
eqgy egész orszag figyelme a
Coca-Coldra irdnyult, €s mindenki
megismerhette vallalatunk
értékrendjét.

Tarsadalmi céld kampdanyok
- CSR - Markdak, vallalatok / doing good

AUCHAN - Julié

Az Auchan a Julié plusshoddal megfeleld kommunikacios
megmutatta, hogy egy kétszeresen stratégidra volt szikség, amivel

is erds versenytarsi kornyezetben, nem csak elértUk a fogyasztokat,
azaz karacsonyi idészak amugy de edukadltuk is. A kampdny végére
is infenziv, valamint jétékonysagi sikerUlt a kitGzott 40 000 db eladdst
kommunikacios kampdnyokkal felulmulni, és végul 21 000 000 Fi-

is tUlterhelt zajdaban, telitett tal tdmogatni a ll. szadmu
jatékpiacon is tudja fteljesiteni Gyermekgyogyaszati Klinikdt.,

a kitGzott célokat, Ehhez jol
kivalasztott célcsoportra és

TALALKOZZUNK
A SZIGETEN!

HLOVEISLOVE

5. M k

DR. KOVACS GABOR 1585
"_‘\TAHH:L“'E S EGYETEM i1l STAMU GYERMENMLINIEA _-.-L'r'
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Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

Tarsadalmi céld kampdanyok / Tarsadalmi céld kampdanyok

- CSR - Mdarkdak, vallalatok / doing good A & - CSR - Mdarkdk, vallalatok / doing good
PETFLUENCEREK az 6rokbefogaddasért kampany 2 A magyar komlétermesztés Ujraélesziése

A CIB életében fontos szerepet Uj otthonra taldini. 2019-ben A Heineken Magyarorszag komlotermesztés Ujraélesztése
jatszanak az dllatok, hiszen ez volt a CIB leghatékonyabb masodik legnagyobb sorgyartdja,  mellett is elkdtelezte magdt, egy
rekldmplatformjanak fészerepldje  social kampdnya, €s a pénzugyi a sorpiac meghatdrozd szerepldje, olyan régidban, ahol ezzel a helyi
egy kutya-macska paros, szektor legeredmeényesebb hosszUtavy stratégidjanak kdzbsséget is tdmogatni tudja.
Brdnd és Della, és bankfidkjaik CSR aktivitdsa a Facebookon @ része, hogy minél téblb magyar A programmal elérte: megitélése
nagy részébe kutydval egyutt kampdanyiddszakban. alapanyagot haszndljon fel. 2016 gydkeresen megvaltozott

is IGtogathatd. A kampdny ota 100%-ban magyar arpdabdl a kormanyzati stakeholderek
szUletésekor a bank 40 éves vol, késziti a Soproni sdérét és radlereihez  kdrében, a fogyasztok pedig

ez idd alatft rengeteg csalddnak kizarolag magyar bodzdat szimpatikus és szivmelengetd

és meggyet haszndl fel. 2018-ban kezdeményezésnek értékelték.
pbdtor otlettdl vezérelve a hazai

seqitett az otthonteremtésben.
Ennek megunneplésére egy
tarsadalmilag is relevdans
kampdnytémadt valasztott: 40
dllatmenhelyen €16 kutydnak
és macskanak kivant segiteni

| HAR, HOGY HEM JUHETHEH
HIRD HOITAMK

Olvassa be a Of kédot és ismerkedjen meg Briind és Dellabarétaivall

Fogada Ortkbe vagy témogassa latlodell i kedhencet!
49
—"
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Do6ntSbe jutott pdlyamuivek

Youth marketing (tinédzsereknek, fiatal feln&tteknek
szOl6 aktivitdsok)
MASTERCARD PlayIT Card kampdny

A PlayIT rendezvényszervezd instrumentumot. a kartya egyik
cég 2019-ben jelentkezett nagy elénye, hogy a szuldk
a piacon fiatal gamereknek tavolrdl kontrollalhatjak a kdltési

szOl6 bankkartydjaval, amelyhez  lehetdségeket, zsebpénzt
szamtalan kedvezmény és élmény utalhatnak rd és segitséget
kapcsoldédott, a bevezetés ad a fiatalok pénzugyi
sordn egy egész éven ativeld edukdacidjahoz is.
kampdnyt inditottak, amely célja

az volt, hogy felhivja a figyelmet

a tfermékére és minél tébb

fiatal kezébe adja ezt a fizetési

Youth marketing (tinédzsereknek, fiatal feln&tteknek
szOl6 aktivitdsok)
XBOX Game Pass JustVidman egyittmikodés 2019

Az Xbox Game Pass Ultimate, azt kértuk téle, hogy készitsen
mint Uj szolgdltatds, bevezetd egy rekladmfilmet, amit fizetett
kampdanya azért is volt fontos rekldmként futtatunk a YouTube-
a karacsonyi idészakban, on. Az eredmények magukért
mert ilyenkor csatlakozik tobb beszélnek: 20% feletti organikus

tizezer Uj konzolvdasarld az Xbox elérés, 39%-0s megtekintési rata
vildgdhoz. Az egyik legismerebb  és a hasonld célcsoportnak

youtubernek, Justvidmannek futtatott kampdnyok atlagdhoz
még nem volt szponzordcios mérten kdzel 40%-kal olcsdbb
megdllapoddsa eldtte, ezért megtekintésenkénti kbltség
klasszikus szponzordacio helyett jellemezte a kampanyt..

BANKKARTYA REGISZTRALD MEGLEVO KARTYAD.. pe——

.[ES ELVEZD A KEDVEZMENYEKET. -
y 4

GAMER KEDVEZMENYEKKEL!

L

e

Ve o,
- e [ . -
RV o,°
HEOH O J.:/ﬂ}
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Dontdbe jutott pdlyamuivek

Youth marketing
(tinédzsereknek, fiatal felndtteknek szold aktivitdsok)

HEINEKEN - Zenével az ittas vezetés ellen:
Intim Torna lllegdl feat. Készenléti Renddrség

A magyarok a vilag felsd 3%-aba  a Készenléti Renddrséggel és az

tartoznak az alkoholfogyasztas Intim Torna lllegdllal kardltve,
tekintetében, ami egy mdasik egyeduldlld dsszefogds keretében
sulyos problémdhoz is vezet: eqy kuldonleges klipet és koncertet
az ittas vezetéshez. a HEINEKEN hoztunk létre, hozzdjdrulva az
évek ota élharcosa a felelds ittas vezetés okozta balesetek
alkoholfogyasztasnak, szamdanak tovabbi csdbkkenéséhez,

feleldsségvdallaldsanak tekinti az
itfas vezetés visszaszoritasat, 2019-
ben olyan megolddst kerestUnk,
amivel a fogyasztokon belul

a fiatalokat még az eddigieknél
is bevondbb mddon tudjuk elérmni.

Szervezdbizottsag, Effie Awards Hungary: dr. Pocsik llona, Blaskd Nikolett,
dr. Megyer Ors, Kaominszky Adrienne, Bende Borbdla

€ cgérjobb @ egérbal =



- - -

----
,,,,,

"""""""

'''''''''
a
& -
L] . . L
- 5

..........

- L]
‘‘‘‘‘

L

& ®
L -
lllllll

. - .
. '
---------
........
- . L}
. - - -
- Ll .

. i - L]
------

] " =
-----

¥ ” : )
. Ll . &
...........
® - -

L B BE B OB BN N
sae0oeeBe
seaeO0BOTr
"N N NN N N
co0aoer
A N X N N N
N 2 R X K N
‘R X X RN K4
o000 0TF
co0000TY
P00000F7
P90000F

P00 0004
200000¢
000000¢

N N N N OB I N N

2000000

A L LA 2R N KN

o000 00R
LR L N BN NN N
N N NN N N N N

29000000 0CL
090000 00%

KEDVES PARTNEREINKNEK KOSZONJUK AZ EGYUTTMUKODEST
EBBEN A KIHIVASOKKAL TELI EVBEN IS!

A TV2 CSOPORT AZ EFFIE 2020 BUSZKE TAMOGATOJA.
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KHszOHNjuk a tdmogatdast, egyuttmukddést!
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Effie is a registered trademark of Effie Worldwide Inc. and
in is under licence to IAA Hungary and MAKSZ, in Hungary.
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